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H&M-KONCERNENS FORSALJININGSUTVECKLING I APRIL

I april manad 2009 okade forsaljningen i lokala valutor inklusive moms
med 19 procent jamfort med samma manad foregaende ar.

Omsattningsokning per manad i procent exkl. valutakursforandringar:

2005706 2006707 2007/08 2008709
December 14(4) 16(5) 10(-1) 3(-7)
Januari 15(5) 16(5) 17(3) 9(-1)
Februari 11(2) 15(5) 24(10) 1(-8)
Mars 0(-8) 29(17) 3(-8) 6(-3)
April 9(1) 21(8) -1(-10) 19(8)
Maj 13(5) 10(-2) 25(14)
Juni 9(1) 17(5) 8(-2)
Juli 11(2) 14(2) 15(3)
Augusti 15(5) 11(-1) 8(-3)
September 9(0) 25(12) 10(-2)
Oktober 12(3) 15(3) 9(-2)
November 11(2) 14(1) 7(-4)
Helar 11(2) 17(5) 11(-1)

Siffran inom parentes visar forsaljningsutvecklingen i1 jamforbara H&M-
enheter. Som jamforbara enheter betraktas de butiker och distanshandels-
lander som har varit i drift under minst ett verksamhetsar. H&M:s
verksamhetsar ar 1 december till 30 november.

Totalt antal butiker per den 30 april 2009 uppgick till 1.804
jamfort med 1.560 foregaende ar.

Maj manads forsaljningsutveckling publiceras i samband med
halvarsrapporten torsdagen den 25 juni 2009 kl 08.00.

Rolf Eriksen, VD

Kontaktperson:
Nils Vinge, IR-chef 08-796 5250

Informationen i denna férsaljningsutveckling ar sddan som H & M Hennes & Mauritz AB (publ) ska
offentliggtra enligt lagen om vardepappersmarknaden. Informationen lamnades for offentliggérande den
15 maj 2009 kI 08.00 (CET).

H & M Hennes & Mauritz AB (H&M) grundades i Sverige 1947. Foretagets affarsidé ar att erbjuda mode och kvalitet till basta pris. H&M &r noterat pa
OMX Nordiska Bors Stockholm. | dagslaget finns det cirka 1 700 H&M-butiker pa 34 marknader. H&M har omkring 73.000 anstéallda och omsattningen
inklusive moms 2008 uppgick till MSEK 104.041. H&M har ett brett sortiment som &ar uppdelat i ett antal koncept fér dam, herr, ungdom, barn och
kosmetik. Foretagets kladkollektioner skapas av egna designers, monsterkonstruktorer och inkdpare. Ytterligare information finns pa www.hm.com.
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