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» KARL-JOHAN PERSSON
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2009 | SIFFROR

Omsattning 101 miljarder kronor
exklusive moms (+15%)

Bruttomarginal 61,6 procent
Rorelsemarginal 21,3 procent

Resultat efter skatt 16,4 miljarder
kronor (+7%)

Resultat per aktie 19:80 kronor
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FORSALJNING PER MARKNAD

HELAR 2009 (INKLUSIVE MOMS)
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FORSTA
KVARTALET 2010

Omsattning 24,8 miljarder kronor
exklusive moms (+7%)

— lokala valutor +13 procent

— jamforbara enheter +2 procent

Bruttoresultat 15,4 miljarder kronor
— bruttomarginal 61,9 procent

Resultat efter finansiella poster
5,1 miljarder kronor (+42%)

Vinst efter skatt 3,7 miljarder kronor
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RESULTATUTVECKLING

2004 — 2009
Omséttning inkl. moms, MSEK mm — Resultat efter skatt, MSEK
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UTDELNINGSUTVECKLING

2004 — 2009

Resultat efter skatt, MSEK mm mn Utdelning, MSEK
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KOLLEKTIONERNA
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VART ANSVAR

Goda arbetsforhallanden
Ny hallbarhetsstrategi 2009

Uppforandekod for langsiktiga
forbattringar

All for Children tillsammans
med UNICEF

Vattenhantering och minskade
koldioxidutslapp prioriterat
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ENGAGERADE
MEDARBETARE

76 000 medarbetare
Tro pa individen
Standiga forbattringar
H&M-andan stark

Engagerade medarbetare
forutsattning for tillvaxt
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H&M 2010

» Mal: Okad forsaljning med
fortsatt hOg Ionsamhet

» Langsiktighet prioriterat

» Nettotillskott cirka 240 butiker

— varav 12 COS-butiker samt
25 Monki- och Weekdaybutiker

— nya H&M-butiker framst i USA,
Storbritannien, Kina, Frankrike,
Tyskland och Italien

— Sydkorea och Israel nya marknader
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H&M 2010

» Fortsatta satsningar
— COS
— Monki och Weekday
— H&M Home
— distanshandel i Storbritannien

» Attraktiva erbjudanden och
kommersiella kollektioner
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