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Val mottagna kollektioner for H&M-koncernens samtliga varumarken bidrog till en
bra forsaljning om 210 miljarder kronor inklusive moms samt dkade marknads-
andelar.

H&M-koncernens omsattning exklusive moms dkade med 19 procent till MSEK
180 861 (151 419) under rékenskapsaret. | lokala valutor var 6kningen 11 procent.

Bruttoresultatet dkade med 16 procent till MSEK 103 167 (89 052), vilket motsvarar
en bruttomarginal om 57,0 procent (58,8).

Resultatet efter finansiella poster ckade med 1,3 miljarder kronor och uppgick till
MSEK 27 242 (25 895), en 6kning med 5 procent. Koncernens resultat efter skatt
okade till MSEK 20 898 (19 976), motsvarande SEK 12:63 (12:07) per aktie, en 6kning
med 5 procent.

Arets 6kning av resultatet gor att MSEK 75 har avsatts till H&M:s beldningsprogram
HIP, H&M Incentive Program, som vander sig till alla anstallda.

Mycket stark expansion under aret. Totalt 6ppnades 413 (379) nya butiker netto
och tio nya onlinemarknader. Vid rakenskapsarets slut uppgick antalet
onlinemarknader till 23 och antalet butiker till 3 924 pa 61 marknader.

Over 16 000 nya arbetstillfllen skapades i H&M-koncernen under 2015. Vid
rakenskapsarets slut uppgick antalet medarbetare till drygt 148 000 (132 000).

Fjarde kvartalet (2015-09-01 - 2015-11-30)

Koncernens omsattning exklusive moms dkade med 14 procent till MSEK 48 694
(42 644) under fjarde kvartalet. | lokala valutor var 6kningen 9 procent.

Bruttoresultatet uppgick till MSEK 27 997 (25 744), en 6kning med 9 procent. Detta
motsvarar en bruttomarginal om 57,5 procent (60,4).

Resultatet efter finansiella poster uppgick till MSEK 7 148 (7 799). Koncernens
resultat efter skatt uppgick till MSEK 5 526 (6 222), motsvarande SEK 3:34 (3:76)
per aktie. Resultatet i kvartalet har paverkats negativt av vésentligt hogre
inkopskostnader till foljd av den dyrare US-dollarn.

Mycket bra start for H&M:s forsta butiker i Indien, New Delhi och i Sydafrika,
Kapstaden.

Styrelsen foreslar en utdelning om SEK 9:75 (9:75) per aktie for rakenskapsaret
2014/2015.

Forsaljiningen inklusive moms i december 2015 6kade med 10 procent i lokala
valutor jamfort med motsvarande manad foregéende ar.

Forséljiningen inklusive moms i januari 2016 beraknas 6ka med 7 procent i lokala
valutor jamfort med motsvarande manad féregaende ar.

For rakenskapsaret 2015/2016 planerar H&M-koncernen ett nettotillskott om cirka
425 butiker. Storst expansion sker pa befintliga marknader och nya planerade
butiksmarknader ar Nya Zeeland, Cypern och Puerto Rico. Darutéver planerar H&M
att erbjuda e-handel pa ytterligare nio befintliga H&M-marknader.
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Kommentar av Karl-Johan Persson, vd

2015 har varit ett mycket expansivt ar for H&M-koncernen. Vi har Oppnat 413 nya butiker netto
varav 249 under fjarde kvartalet, tio nya H&M-onlinemarknader och haft framgangsrika etableringar
pa de nya butiksmarknaderna: Indien, Sydafrika, Peru, Taiwan och Macao. Totalt sett har vi nu
butiker pa 61 marknader samt onlineforséljning pa 23 av dessa.

Vi har haft en bra forséljningsutveckling for alla vara varumarken: H&M, H&M Home, COS, & Other
Stories, Weekday, Monki och Cheap Monday. Under &ret har vi sélt fér sammanlagt 210 miljarder
kronor inklusive moms, vilket ar en 6kning med 19 procent i SEK. | lokala valutor var 6kningen 11
procent. Arets resultat efter skatt kade till 20,9 miljarder kronor, vilket 4r vart hogsta resultat
hittills - detta trots att den starka US-dollarkursen har férdyrat véra inkdp avsevart.

Vara medarbetare gor ett fantastiskt jobb och ar avgdrande for var framgéng. Arets resultatokning
gor att MSEK 75 tillfors H&M Incentive Program (HIP) - beloningsprogrammet for alla anstallda.
Viardet for en medarbetare som har varit med sedan HIP startades for fem &r sedan uppgar till
cirka 45 000 kronor per person*. Under 2015 har vi skapat 16 000 nya arbetstillfallen inom H&M-
koncernen och vi ar nu fler an 148 000 medarbetare samt planerar att anstélla ytterligare tusentals
nya medarbetare under 2016 da var starka expansion fortsatter.

Vart tillvaxtmal om att 6ppna 10-15 procent nya butiker per ar med fortsatt htg Ionsamhet, ligger
fast. Under 2016 planerar vi att ppna 425 nya butiker netto och etablera H&M pa tre nya
butiksmarknader: Nya Zeeland, Cypern och Puerto Rico. Dessutom planerar vi att erbjuda e-handel
i ytterligare nio befintliga H&M-lander. Dessa lander blir Irland, Japan, Grekland, Kroatien, Slovenien,
Estland, Lettland, Litauen och Luxemburg. Vi ar mycket ndjda med utvecklingen hittills inom online
och med de satsningar som vi gor for att 6ka tillgangligheten och servicen for vara kunder.

740 i °

Vi verkar i en mycket konkurrensutsatt bransch och jobbar standigt med att utveckla kund- . o ) ‘ )

erbjudandet inom véra olika varumérken, som samtliga utgar fran att ge kunderna den basta Oppningen av forsta H&M-butiken i Indien.

kombinationen av mode, kvalitet, pris och hallbarhet - utifrén varje varumérkes unika identitet.

Bland annat gor vi stora langsiktiga investeringar for att méta mojligheterna som den okade .

digitaliseringen medfor, dessutom fortsatter vi satsningarna med att bredda produktsortimentet 72015 har varit ett mkaet

ytterligare och kommer framdver att addera fler varumarken. Exempel pa breddning av expa nsivt ar for H&M-

sortimentet ar den lyckade lanseringen av skonhetskonceptet, H&M Beauty, som nu finns i 900 . ..

butiker pa 41 marknader och som under 2016 fortsatter att rullas ut till ytterligare 300 butiker. koncernen. Vi har oppnat 413
nya butiker netto och adderat

Hallbarhet &r ndgot som angér oss alla och pad H&M har vi jobbat med dessa fragor under 1ang tid.

Vi har dstadkommit méanga férbattringar och jobbar standigt med att se hur vi kan bli &nnu battre tio nya onlinemarknader. Under
for att mota de utmaningar som berdr oss och var bransch. Nagra konkreta exempel som vi 2016 p|anerar vi att ('jppna 425
uppnéatt under 2015 ar att vi har gétt dver till att anvanda 100 procent fornybar energi pa alla de .

marknader dar det &r mojligt. For koncernen som helhet innebér detta att cirka 80 procent av all nya butiker netto och

var energi som vi anvander globalt kommer frén férnybara kallor, under 2014 var denna siffra 27 e-handel i ytterligare nio

procent. Vi har ockséa 6kat andelen bomull som kommer fran hallbara kéllor, som numera stér for N 1= ”

31 procent av vér totala bomullsanvandning (2014: 21 %). Malet &r att all bomull i vart sortiment ska beﬁnt“ga H&M-lander.

komma fran héllbara kallor senast ar 2020.

Vi folier marknadsutveckligen noga for varje land dér vi har verksamhet. Infér 2016 ser vi ménga
majligheter men &r ocksa val medvetna om de utmaningar som finns. Vi tror mycket pa att vart
kunderbjudande och vara satsningar kommer att leda till 5kade marknadsandelar samt starka
H&M-koncernens position ytterligare under 2016.”

Q4 Q4 Helar Helar
MSEK 2015 2014 2015 2014
Nettoomsattning 48 694 42 644 180 861 151419
Bruttoresultat 27 997 25774 103167 89052
bruttomarginal, % 575 604 570 588
Rorelseresultat 7084 7731 26 942 25583
rorelsemarginal, % 145 181 14,9 16,9
Finansnetto 64 68 300 312
Resultat efter finansiella poster 7148 7799 27242 25895
Skatt -1622 -1577 -6 344 -5919
Periodens resultat 5526 6222 20 898 19976
Resultat per aktie, SEK 334 376 12:63 12:07

*Vérdet avser beloppet fér en heltidsanstélld i Sverige fére arets avséttning. For en medarbetare i andra lander varierar vérdet
beroende pé respektive lands skatt och sociala avgifter. Ev. skatt vid utbetalning har ej dragits av fran vérdet.
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Forsaljning
Med val mottagna kollektioner for samtliga varumarken och en fortsatt stark expansion

Okade H&M-koncernen férsiljningen samt fortsatte att ta marknadsandelar pa en klad-
marknad som pa flera hall alltjamt praglades av ett utmanande makroekonomiskt lage.

Forsaljningen under fjarde kvartalet var bra under september och oktober men
paverkades i november negativt av det osedvanligt milda vadret pa flera av H&M-
koncernens stora europeiska forsaljningsmarknader samt i Nordamerika.

MSEK inkl moms
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Forsaljningen inklusive moms omraknat till SEK 6kade med 14 procent till MSEK 56 477
(49 656) i fjarde kvartalet. For rakenskapsaret 2015 6kade forsaljningen inklusive moms
med 19 procent och uppgick till MSEK 209 921 (176 620).

Forsaljningen exklusive moms okade med 14 procent till MSEK 48 694 (42 644) i fjarde
kvartalet och med 19 procent till MSEK 180 861 (151 419) under rékenskapsaret 2015.

| lokala valutor 6kade forséljningen inklusive moms med 9 procent i fjarde kvartalet och
med 11 procent under rakenskapsaret 2015.

Den stora skillnaden mellan forsaljningsdkningen i SEK och i lokala valutor beror pa att
den svenska kronan har forsvagats gentemot de flesta av koncernens forsaljnings-
valutor jamfort med motsvarande period féregéende ar.

Valutaomrakningseffekter uppstar nar forsaljningen i lokala valutor réknas om till
bolagets rapporteringsvaluta SEK. Nar den svenska kronan forsvagas uppstar en positiv
valutaomrakningseffekt och nédr den svenska kronan starks uppstar en negativ
valutaomrakningseffekt.

Forsiljning tio storsta marknaderna, helar 2015

2015 2014  Forandring i % 30nov-15 2015
MSEK MSEK SEK Lokal Antal Nya butiker
Inkmoms  Ink moms valuta butiker (netto)
Tyskland 36 943 34950 6 2 449 9
USA 25135 17278 45 18 115 59
Storbritannien 16 001 12993 23 8 264 1
Frankrike 13579 12 321 10 7 222 17
Kina 10 559 7495 41 16 358 83
Sverige 9 495 8923 6 6 176 0
[talien 8 644 7140 21 17 150 18
Spanien 7736 6748 15 1 165 6
Nederléanderna 7521 7320 3 -1 139
Schweiz 6844 5951 15 -2 96 &
Ovriga* 67 464 55 501 22 18 1495 203
Totalt 209 921 176 620 19 1 3924 413
*Varav franchise 4494 2947 52 28 156 26
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anvanda 100 procent fornybar energi pa
alla de marknader dar det ar mojligt.
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Bruttoresultat och bruttomarginal

H&M:s bruttoresultat och bruttomarginal ar ett resultat av méanga faktorer, sdval interna
som externa, och paverkas ockséa av de beslut som H&M tar utifrén strategin att alltid ha
det basta kunderbjudandet pa varje enskild marknad - utifrén kombinationen mode,
kvalitet, pris och hallbarhet.

Bruttovinst MSEK
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Bruttoresultatet okade med 9 procent till MSEK 27 997 (25 774) under fjarde kvartalet,
vilket motsvarar en bruttomarginal om 57,5 procent (60,4). For rakenskapséaret okade
bruttoresultatet med 16 procent till MSEK 103 167 (89 052), vilket motsvarar en
bruttomarginal om 57,0 procent (58,8).

Prisnedsattningarna i relation till omsattningen okade med 0,5 procentenheter i fjarde
kvartalet 2015 jamfort med motsvarande kvartal 2014, framst som en foljd av ckade
prisaktiviteter under november.

Sammantaget har marknadslaget for de externa faktorerna, sdsom révarupriser,
kostnadsinflation, kapacitet hos leverantdrerna, inkdpsvalutor och transportkostnader,
varit fortsatt negativt for inkdpsperioden till fjarde kvartalet, framst till foljd av den
starkare US-dollarns paverkan pa inkopskostnaderna, jgmfért med motsvarande
inkopsperiod foregaende ar.

For det forsta kvartalet 2016 kommer den starka US-dollarn att ha en lika stor negativ

effekt pa inkbpskostnaderna som den hade for fjarde kvartalet 2015. Dérefter bedoms
den negativa effekten successivt att avta frén och med andra kvartalet 2016.

Bokslutskommuniké 2015 (2014-12-01 - 2015-11-30)




&

Forsaljnings- och administrationskostnader
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Kostnadskontrollen i koncernen ar fortsatt god. | figrde kvartalet 2015 6kade
forsaljnings- och administrationskostnaderna med 16 procent i SEK och 12 procent i
lokala valutor jamfért med fiarde kvartalet féregdende &r. Okningen hanfor sig framst
till expansionen samt de langsiktiga satsningarna inom framfor allt IT och online och
breddningen av sortimentet.

For helaret 6kade forsaljnings- och administrationskostnaderna med 20 procent i SEK
och 12 procent i lokala valutor.

Resultat efter finansiella poster
MSEK
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Resultatet efter finansiella poster under fjarde kvartalet uppgick till MSEK 7 148 (7 799).
For rékenskapsaret 6kade resultatet efter finansiella poster till MSEK 27 242 (25 895),
en okning med 5 procent.

Resultatutvecklingen i fjarde kvartalet forklaras framst av den starka US-dollarns
negativa paverkan pa inkdpskostnaderna och av det osedvanligt milda vadret i
november pé flera av H&M-koncernens stora europeiska forsaljningsmarknader samt i
Nordamerika vilket ledde till en svagare forsaljning an planerat samt 6kade
prisnedsattningar.

Kostnaderna for de langsiktiga satsningarna dkade i fjarde kvartalet med cirka MSEK 150
jamfort med motsvarande kvartal foregédende ar och for rakenskapsaret 2015 6kade de
med cirka MSEK 600 jamfort med 2014. De langsiktiga satsningarna syftar till att starka
H&M-koncernens position ytterligare och sakra framtida expansion. Satsningarna
fortsatter och bedoms dka lika mycket i absoluta tal under 2016 som under 2015, dvs en
okning om cirka MSEK 600, vilket kan fordela sig olika mellan kvartalen.

Avséttningen till beloningsprogrammet H&M Incentive Program (HIP) baseras pa 10
procent av 6kningen av bolagets resultat efter skatt mellan tvé rakenskapsar i foljd (fore
avsattning till HIP). Avsattningen ska placeras i H&M-aktier. Arets belopp uppgick till
MSEK 75 (303). Kostnaden for avsattningen har tagits under fjarde kvartalet 2015 och
dérmed paverkat resultatet fore skatt med MSEK 75 (303) och resultatet efter skatt
med MSEK 57 (230).
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Varulager
MSEK
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Varulagret uppgick till MSEK 24 833 (19 403), en 6kning med 28 procent i SEK och
26 procent i lokala valutor, jamfort med motsvarande tidpunkt foregaende ar.

Lagerokningen forklaras framst av den stérkta US-dollarn som paverkat
inkdpskostnaderna och darmed varulagrets varde samt av butiks- och online-
expansionen men dven av den varma hostens negativa paverkan pa férséljningen av
vinterplagg. Det utgdende varulagret innehaller darfor en stérre mangd vinterplagg én
planerat vilket bedoms leda till att kostnaderna for prisnedsattningarna okar med 1 till
2 procentenheter i relation till omsattningen under forsta kvartalet 2016 jamfort med
motsvarande kvartal 2015. Utover detta beddms varulagrets niva och sammansattning
som tillfredsstallande.

Varulagret utgjorde 13,7 procent (12,8) av omsattningen exklusive moms och 28,9
procent (25,7) av balansomslutningen.

Expansion

H&M ser fortsatt positivt pa den framtida expansionen och koncernens
affarsmojligheter. Den kraftiga expansionen fortsatter i bade butik och online.

H&M:s tillvaxtmal ligger fast. Malet &r att Oka antalet butiker med 10-15 procent per ar
med fortsatt hdg lonsamhet.

For helaret 2016 planeras ett nettotillskott om cirka 425 nya butiker, varav den stérsta
expansionen sker pa befintliga marknader. Kina och USA kommer aterigen att bli de
marknader med flest nya butiker. Under 2016 planeras for etablering pa tre nya
butiksmarknader: Nya Zeeland, Cypern och Puerto Rico, vilket innebér att H&M
kommer att finnas pa 64 marknader vid rakenskapsarets slut.

|dag har H&M online-férsélining pa 23 marknader och den globala utrulliningen av
H&M:s onlinebutik fortsatter. Under 2016 planeras e-handel att erbjudas pa ytterligare
nio befintliga H&M-marknader. Dessa lander blir Irland, Japan, Grekland, Kroatien,
Slovenien, Estland, Lettland, Litauen och Luxemburg.

Expansionen for koncernens 6vriga varumarken - COS, Monki, Weekday, Cheap Monday
och & Other Stories - planeras att 6ka i fortsatt samma hoga takt som under 2015.
Storst expansionsfokus kommer att vara pa COS som Gppnar storsta andelen butiker pa
befintliga marknader men dven pa fem nya butiksmarknader: Tjeckien, Ruménien,
Lettland, Malaysia och Saudiarabien (via franchise). Aven & Other Stories, Monki och
Weekday véxer pa befintliga och nya butiksmarknader. Aven H&M Home fortsétter sin
snabba expansion med ett 60-tal nya H&M Home-avdelningar.

Exempel pa pagéende langsiktiga satsningar inom breddningen av H&M:s
produktsortiment ar H&M Sport, H&M Beauty samt det utokade skosortimentet.

H&M Beauty har fatt en mycket bra start sedan lanseringen paborjades i juli 2015. H&M
Beauty fanns vid rékenskapsarets slut i cirka 900 butiker pa 41 marknader samt pa
hm.com. H&M Beauty &r ett nytt och brett koncept inom make-up, kropps- och harvard
av hog kvalitet till basta pris i specialframtagen design. Utrullningen av H&M Beauty, som
ersatter H&M:s nuvarande kosmetik, fortsétter pa bade befintliga och nya marknader

under 2016. Planen ar att addera H&M Beauty i ytterligare 300 H&M-butiker under 2016.
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H&M Sport finns nu i fler an 2400 H&M
butiker och utrullningen fortsatter.
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Butiksantal per varumarke

Under rakenskapséret dppnade koncernen 472 (426) butiker och stangde 59 (47)
butiker, vilket gav ett nettotillskott om 413 (379) nya butiker. Av koncernens totalt
3 924 (3 511) butiker per den 30 november 2015 var 156 franchisebutiker.

Nya butiker 2015 Totalt antal butiker
(Netto) (30 nov)
Varumiarke Q4 Helar 2015 2014
H&M 207 349 3610 3261
COS 25 39 153 114 .
Monki 12 14 106 92 -
Weekday 0 2 20 22
& Other Stories 5 13 30 17
Cheap Monday 0 0 B 5
Totalt 249 413 3924 3511
Butiksantal per region /N ‘
Nya butiker 2015 Totalt antal butiker & Other Stories
(Netto) (30 nov)
Region Q4 Helar 2015 2014
Europa & Afrika 97 166 2714 2548
Asien & Oceanien 109 167 695 528
Nord- och Sydamerika 43 80 515 435
Totalt 249 413 3924 3511

Skatt

For rakenskapsaret 2014/2015 blev den slutliga skattesatsen 23,3 procent (22,9).
Skattesatsens utfall beror pa resultaten i koncernens olika bolag och bolags-
skattesatserna i respektive land samt eventuella skatter avseende tidigare ar. H&M-
koncernens skattesats for rakenskapsaret 2015/2016 beraknas bli 22,5 - 23,5 procent.
Under arets forsta tre kvartal kommer dock en beréknad skattesats om 23,5 procent
anvandas.

Medarbetare

Medelantalet anstallda i koncernen omraknat till heltidstjanster uppgick till 104 634
(93 351), varav 8 061 (7 489) i Sverige.

Innevarande kvartal

Som tidigare kommunicerats 6kade omséattningen inklusive moms i lokala valutor i
december 2015 med 10 procent jamfoért med motsvarande manad féregéende ar.

Forsaljningen i januari 2016 beraknas oka med 7 procent i lokala valutor jamfort med
motsvarande méanad foregaende &r. | januari finns en negativ kalendereffekt for
koncernen om cirka 2 procentenheter dd méanaden innehaller en sbndag mer an under
januari 2015.

Eftersom varulagret innehaller en storre mangd vinterplagg an planerat till foljd av den
varma hosten, framst under november, beddms prisnedsattningarna i relation till
omsattningen under forsta kvartalet 2016 att paverka bruttomarginalen negativt med
1till 2 procentenheter jamfort med motsvarande kvartal 2015.
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Informationsgivning vid kommande delarsrapporter

H&M offentliggor fyra delarsrapporter per ar: Q1/tremanadersrapport, Q2/halvars-
rapport, Q3/niomanadersrapport samt Q4/bokslutskommuniké. Utdver detta har H&M
under de senaste 15 aren i anslutning till varje delarsrapport hallit press- och
telefonkonferenser under rapportdagen.

Bolaget har beslutat att ocksa fortsattningsvis offentliggora fyra delarsrapporter och
maénatliga forsaljiningsutvecklingsrapporter. Bolaget kommer framover att frangé press-
och telefonkonferenser i anslutning till offentliggdrandet av tremanaders- och
niomanadersrapporterna. Dock kommer bolaget dven fortsattningsvis att halla press-
och telefonkonferenser i samband med publiceringen av halvars- och helarsrapporterna
eftersom dessa perioder béttre speglar bolagets sasonger och langsiktiga perspektiv.
De nya rutinerna infors i samband med publiceringen av treméanadersrapporten den

6 april 2016.

Utdelningspolicy och utdelningsforslag

H&M:s finansiella mal &r att mojliggora en fortsatt god tillvaxt av verksamheten samt att
ha en beredskap att ta tillvara affarsmojligheter. Det ar angelaget att expansionen
liksom hittills kan ske med fortsatt hég finansiell styrka och fortsatt handlingsfrihet.
Styrelsen har mot denna bakgrund fastslagit en utdelningspolicy dar utdelningsandelen
bor motsvara cirka hélften av vinsten efter skatt. Darutover kan styrelsen foresla att
eventuell Gverskottslikviditet ocksa delas ut.

Styrelsen har beslutat att foresla arsstdmman 2016 en utdelning pa SEK 9:75 per aktie
(9:75), vilket motsvarar 77 procent (81) av koncernens resultat efter skatt.

Styrelsens uppfattning ar att foreslagen vinstutdelning ar forsvarlig med hansyn tagen H&M Beauty
till koncernens och moderbolagets finansiella stélining och fortsatta handlingsfrihet

samt med beaktande av de krav som verksamhetens art, omfattning, risker och framtida

expansionsplaner stéller pa koncernens och moderbolagets egna kapital och likviditet.

Extra bolagsstimma samt arsstamma 2016

H&M kommer att halla en extra bolagsstdamma den 8 mars kI 16:30 med anledning av att
bolaget 6nskar ha majlighet att hélla kommande bolagsstammor i Erling Perssonsalen,
Aula Medica, Karolinska Institutet, i Solna. For att detta ska vara mdjligt kravs en
bolagsordningséndring géllande var bolaget ska hélla sina bolagsstammor.

For mer information se hm.com.

Arsstamma 2016 halls tisdagen den 3 maj ki 15.00.

Arsredovisning 2015

Arsredovisningen och bolagsstyrningsrapporten berdknas att publiceras den 30 mars
2016 pa hm.com och skickas ut via post till de aktiedgare som har 6nskat det. De
kommer aven att finnas tillgangliga pa bolagets kontor.

Redovisningsprinciper

Koncernen tillampar International Financial Reporting Standards (IFRS) sdsom de &r
antagna av EU. Denna rapport dr upprattad enligt IAS 34 Delérsrapportering samt
arsredovisningslagen.

Redovisningsprinciper och berakningsmetoder som tillampas i denna rapport ar
oférandrade fran dem som anvéndes vid uppréattandet av ars- och koncern-
redovisningen for ar 2013/2014 och som framgér i not 1 Redovisningsprinciper.

H & M Hennes & Mauritz AB:s finansiella instrument bestér av kundfordringar, 6vriga
fordringar, likvida medel, leverantdrsskulder, upplupna leverantorskostnader,
rantebarande vardepapper samt valutaderivat. Valutaderivat varderas till verkligt varde
baserat pa indata motsvarande nivé 2 enligt IFRS 13. Ovriga finansiella tillgéngar och
skulder har korta I6ptider. Darfor bedéms de verkliga vardena pa dessa finansiella
instrument approximativt motsvara bokforda varden.

Moderbolaget tillampar &rsredovisningslagen och RFR 2 Redovisning for juridiska
personer, vilket i huvudsak innebar att IFRS tillampas. | enlighet med RFR 2 tillampar
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&

moderbolaget inte IAS 39 vid vardering av finansiella instrument och aktiverar inte heller
utvecklingsutgifter.

For definitioner, se arsredovisningen.

Risker och osakerhetsfaktorer

Det finns ett flertal faktorer som kan paverka H&M:s resultat och verksamhet. Manga av
dessa kan hanteras genom interna rutiner, medan vissa i hogre utstrackning styrs av
yttre faktorer. Risker och osakerhetsfaktorer finns relaterade till mode, vadersituationer,
negativa forandringar i makroekonomin, héllbarhet och externa faktorer i
produktionslanderna, handelsinterventioner, valutor samt skatt men kan aven
uppkomma vid etablering pa nya marknader, lansering av nya koncept, foréndrat
konsumtionsbeteende och hantering av varumarket. Det finns t ex diverse risker som ar
relaterade till koncernens anseende, dvs sé kallad "reputational risk”.

For ytterligare beskrivning avseende risker och osakerhetsfaktorer hanvisas till
forvaltningsberattelsen och not 2 i ars- och koncernredovisningen fér 2014,

Kalendarium

8 mars 2016 Extra bolagsstamma, se information ovan.

6 april 2016 Tremanadersrapport, 2015-12-01 - 2016-02-29
3 maj 2016, kI 15.00 Arsstamma 2016

22 juni 2016 Sexméanadersrapport, 2015-12-01 - 2016-05-31

Stockholm den 27 januari 2016
Styrelsen

Informationen i denna bokslutskommuniké &r saddan som H & M Hennes & Mauritz AB (publ) ska offentliggora enligt lagen om
vardepappersmarknaden. Informationen lamnas for offentliggérande den 28 januari 2016 klockan 08.00 (CET). Denna
bokslutskommuniké, liksom ytterligare information om H&M, finns tillganglig pa www.hm.com.

Kontaktpersoner

Nils Vinge, IR-ansvarig 08-796 52 50
Karl-Johan Persson, vd 08-796 55 00 (vaxel)
Jyrki Tervonen, finanschef 08-796 55 00 (vaxel)

H & M Hennes & Mauritz AB (publ)

106 38 Stockholm

Tel: 08-796 55 00, fax: 08-24 80 78, e-mail: info@hm.com
Styrelsens séte: Stockholm, org.nr. 556042-7220

H & M Hennes & Mauritz AB (publ) grundades i Sverige 1947 och &r noterat pd Nasdaq Stockholm. H&M:s affarsidé &r att erbjuda mode och kvalitet till basta pris pa ett
hallbart sétt. | koncernen ingar férutom H&M, varumérkena COS, Monki, Weekday, Cheap Monday, & Other Stories samt H&M Home. | dag ingar drygt 3 900 butiker pa
61 marknader inklusive franchisemarknader. 2015 uppgick omséttningen inklusive moms till 210 miljarder SEK och antalet anstélida var drygt 148 00Q. Ytterligare
information finns pd www.hm.com. 9
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KONCERNENS RESULTATRAKNING (MSEK)

Bokslutskommuniké 2015 (2014-12-01 - 2015-11-30)

Q4 Q4 Helar Helar
2015 2014 2015 2014
Omsattning inklusive moms 56 477 49 656 209 921 176 620
Omséttning exklusive moms 48 694 42 644 180 861 151419
Kostnad sélda varor -20 697 -16 870 -77 694 -62 367
BRUTTORESULTAT 27997 25774 103 167 89 052
Bruttomarginal, % 575 604 57,0 588
Forsaljiningskostnader -19 339 -16 654 -70 292 -58 525
Administrationskostnader -1574 -1389 -5 933 -4 944
RORELSERESULTAT 7084 7731 26942 25583
Rorelsemarginal, % 14,5 18,1 14,9 16,9
Ranteintakter 68 78 310 328
Rantekostnader -4 -10 -10 -16
RESULTAT EFTER FINANSIELLA POSTER 7148 7799 27242 25895
Skatt -1622 -1577 -6 344 -5919
PERIODENS RESULTAT 5526 6222 20 898 19976
Arets resultat ar i sin helhet hanforligt till moderbolaget H & M Hennes & Mauritz AB:s aktieagare.
Resultat per aktie, SEK* 3,34 3,76 12,63 12,07
Antal aktier, tusental* 1655 072 1655072 1655 072 1655072
Avskrivningar, totalt 1691 1336 6 399 5045
dérav kostnad salda varor 192 151 725 568
dérav forsaljningskostnader 1390 1098 5262 4159
dérav administrationskostnader 109 87 412 318
* Fore och efter utspadning.
KONCERNENS RAPPORT OVER TOTALRESULTAT (MSEK)
Q4 Q4 Helar Helar
2015 2014 2015 2014
PERIODENS RESULTAT 5526 6222 20 898 19976
Ovrigt totalresultat
Poster som har omforts eller kan omfdras till periodens resultat
Omrakningsdifferenser 100 656 1514 1979
Forandring i sékringsreserver 462 219 245 185
Skatt hanforlig till forandring i sakringsreserver -101 -52 -59 -44
Poster som inte har omfdrts eller inte kommer att omfdras till
periogens resultat
Omvérderingar avseende férmansbestamda pensionsplaner 43 -148 43 -148
Skatt hanforlig till ovanstdende omvérdering -11 35 -1 35
OVRIGT TOTALRESULTAT 493 710 1732 2007
TOTALRESULTAT FOR PERIODEN 6 019 6932 22630 21983

Arets totalresultat 4r i sin helhet hanférligt till moderbolaget H & M Hennes & Mauritz AB:s aktiedgare.



KONCERNENS BALANSRAKNING (MSEK)
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TILLGANGAR 2015-11-30 2014-11-30
ANLAGGNINGSTILLGANGAR
Immateriella anlaggningstillgangar
Varumarken 114 161
Kundrelationer 32 45
Hyresratter och liknande réttigheter 660 509
Balanserade utgifter 3245 2183
Goodwill 64 64
4115 2962
Materiella anlaggningstillgangar
Byggnader och mark 797 804
Inventarier 32165 26144
32962 26948
Finansiella anlaggningstillgangar
Langfristiga fordringar 862 709
Uppskjutna skattefordringar 2338 2237
3200 2946
SUMMA ANLAGGNINGSTILLGANGAR 40277 32856
OMSATTNINGSTILLGANGAR
Varulager 24833 19 403
Kortfristiga fordringar
Kundfordringar 4021 3659
Skattefordringar 379 -
Ovriga fordringar 1469 1470
Forutbetalda kostnader 1884 1516
7753 6 645
Kortfristiga placeringar - 2602
Likvida medel 12 950 14 091
SUMMA OMSATTNINGSTILLGANGAR 45536 42741
SUMMA TILLGANGAR 85813 75597

1



KONCERNENS BALANSRAKNING (MSEK)

Bokslutskommuniké 2015 (2014-12-01 - 2015-11-30)

EGET KAPITAL OCH SKULDER 2015-11-30 2014-11-30
EGET KAPITAL
Aktiekapital 207 207
Reserver 1904 204
Balanserade vinstmedel 55938 51145
SUMMA EGET KAPITAL 58 049 51556
SKULDER
Langfristiga skulder*
Avsattningar for pensioner 449 451
Uppskjutna skatteskulder 4378 3287
4827 3738
Kortfristiga skulder**
Leverantorsskulder 6000 5520
Skatteskulder = 1154
Ovriga skulder 3192 2947
Upplupna kostnader och forutbetalda intékter 13745 10 682
22937 20303
SUMMA SKULDER 27764 24041
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 85 813 75597

* Endast pensionsskulder &r rantebarande.
** Inga kortfristiga skulder &r rantebarande.



KONCERNENS FORANDRING | EGET KAPITAL (MSEK)

Bokslutskommuniké 2015 (2014-12-01 - 2015-11-30)

Allt eget kapital ar hanforligt till moderbolaget H & M Hennes & Mauritz AB:s aktiedgare eftersom minoritetsintresse inte finns.

Omréaknings- Séakrings- Balanserade

Aktiekapital differenser reserv vinstmedel Totalt eget kapital
Eget kapital 2014-12-01 207 149 5SS 51145 51556
Arets resultat - - - 20 898 20 898
Ovrigt totalresultat
Omrakningsdifferenser = 1514 = = 1514
Forandring i sékringsreserv
Redovisat i Gvrigt totalresultat = = 1826 = 1826
Overforingar till resultatrakningen = = -1581 = -1581
Skatt hanforlig till sakringsreserv = = -59 = -59
Omvarderingar avseende formansbestamda
pensionsplaner = - - 43 43
Skatt hanforlig till ovanstdende omvérdering = = = -11 -1
Ovrigt totalresultat - 1514 186 32 1732
Totalresultat - 1514 186 20930 22 630
Utdelning = = = -16 137 -16 137
Eget kapital 2015-11-30 207 1663 241 55938 58 049

Omraknings- Sakrings- Balanserade

Aktiekapital differenser reserv vinstmedel Totalt eget kapital
Eget kapital 2013-12-01 207 -1830 -86 46 957 45248
Avrets resultat - - - 19976 19976
Ovrigt totalresultat
Omrékningsdifferenser - 1979 - - 1979
Forandring i sakringsreserv
Redovisat i Gvrigt totalresultat - - Q44 - 944
Overféringar till resultatrakningen - - -759 - -759
Skatt hanforlig till sakringsreserv - - -44 - -44
Omvérderingar avseende formansbestamda
pensionsplaner - - - -148 -148
Skatt hanforlig till ovanstaende omvardering - - - 35 35
Ovrigt totalresultat - 1979 141 -13 2007
Totalresultat - 1979 141 19 863 21983
Forfalina fondaktieratter - - - 48 48
Utdelning - - - -15723 -15723
Eget kapital 2014-11-30 207 149 55 51145 51556
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KONCERNENS KASSAFLODESANALYS (MSEK)

Helar 2015 Helar 2014
Den I6pande verksamheten
Resultat efter finansiella poster® 27 242 25895
Avsattning till pensioner 28 -20
Avskrivningar 6399 5045
Betald skatt -7 022 -5 971
Kassaflode fran den I6pande verksamheten fére forandring av 26 647 24949
rorelsekapitalet
Kassafléde fran férandring av rorelsekapitalet
Rorelsefordringar -249 -888
Varulager -5105 -2 327
Rérelseskulder 2774 2422
KASSAFLODE FRAN DEN LOPANDE VERKSAMHETEN 24067 24156
Investeringsverksamheten
Investeringar i hyresratter och liknande rattigheter -324 -35
Investeringar i vriga immateriella tillgdngar -1140 -868
Investeringar i byggnader och mark -2 -21
Investeringar i inventarier -10 593 -8 467
Forandring kortfristiga placeringar, 10ptid 4-12 ménader 2602 704
Ovriga investeringar -153 -21
KASSAFLODE FRAN INVESTERINGSVERKSAMHETEN -9 610 -8708
Finansieringsverksamheten
Utdelning -16137 -15723
KASSAFLODE FRAN FINANSIERINGSVERKSAMHETEN -16 137 -15723
ARETS KASSAFLODE -1680 -275
Likvida medel vid rakenskapsarets borjan 14 091 13918
Avrets kassaflode -1680 -275
Valutakurseffekt 539 448
Likvida medel vid rakenskapsarets slut** 12950 14 091

* Betalda réntor uppgar for koncernen till MSEK 10 (16).
Erhélina rantor uppgar for koncernen till MSEK 310 (328).
** Likvida medel och kortfristiga placeringar 4-12 ménader uppgick vid periodens slut till MSEK 12 950 (16 693).
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FORSALJNING INKLUSIVE MOMS PER MARKNAD OCH ANTAL BUTIKER
Q4, 1 september - 30 november

Marknad Q4 -2015 Q4-2014 Forandring i % 30nov-15 Q4 -2015

MSEK MSEK SEK Lokal Antal butiker Nya Stangda
valuta butiker  butiker

Sverige 2521 2326 8 8 176 4

Norge 1449 1467 S 7 120 8

Danmark 1461 1347 8 7 103 1

Storbritannien 4406 3813 16 4 264 13 8

Schweiz 1726 1615 7 5 96 1 1

Tyskland 9739 9393 4 2 449 6 4

Nederlanderna 2037 1976 3 1 139 S

Belgien 1081 1015 7 5 85 4

Osterrike 1457 1381 6 4 78 2

Luxemburg 118 109 8 7 10 1 1

Finland 723 690 5] 3 60

Frankrike 3536 3369 5 S 222 10 1

USA 6777 5303 28 8 415 35 1

Spanien 2025 1831 1 9 165 6 2

Polen 1136 994 14 15 154 il 1

Tjeckien 351 276 27 23 44

Portugal 321 303 6 4 30

[talien 2 451 2146 14 12 150 12

Kanada 1122 960 17 16 78 3 1

Slovenien 142 138 3 1 12

Irland 280 229 22 20 23 2

Ungern B 305 23 21 40 4

Slovakien 172 127 35 32 18 2 1

Grekland 442 388 14 12 32 1 1

Kina 2827 2378 19 4 353 54

Hongkong 475 a1 13 8 25 4

Japan 1057 992 7 0 57 4

Ryssland 831 775 7 44 96 10

Sydkorea 858 308 15 12 31 5

Turkiet 676 4382 40 51 46 9

Ruménien 522 47 25 24 42 1

Kroatien 238 225 6 4 15 1

Singapore 233 205 14 8 12 2

Bulgarien 148 124 19 18 18 2

Lettland 81 72 13 il 6

Malaysia 226 202 12 27 29 8

Mexiko 334 193 73 80 16 8

Chile 189 103 83 81 4 3

Litauen 78 66 18 17 7

Serbien 87 89 2 2 6 1

Estland 80 7 13 1 6

Australien 363 176 106 10 10 4

Filippinerna 152 49 210 139 12 6

Taiwan 144 6 5

Peru 104 2 1

Macao 49 2

Indien 77 2

Sydafrika 98 2

Franchise 1207 807 50 27 156 15

Totalt 56 477 49 656 14 9 3924 266 17
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FORSALJNING INKLUSIVE MOMS PER MARKNAD OCH ANTAL BUTIKER
Helar, 1 december - 30 november

Marknad 2015 2014 Forandring i % 30 nov-15 Helar

MSEK MSEK SEK Lokal Antal butiker Nya Stdngda

valuta butiker  butiker

Sverige 9 495 8923 6 6 176 6 6
Norge 5806 5650 3 6 120 3 1
Danmark 5413 5105 6 3 103 6 2
Storbritannien 16 001 12993 23 8 264 18 7
Schweiz 6844 5951 15 2 96 4 1
Tyskland 36943 34950 6 2 449 18 9
Nederlanderna 7521 7320 3 =l 139 7 3
Belgien 4215 3903 8 4 85 8 1
Osterrike 5361 5165 4 0 78 5
Luxemburg 433 418 4 0 10 1 1
Finland 2805 2688 4 1 60 1 1
Frankrike 13579 12321 10 7 222 20 3
USA 25135 17278 45 18 415 63 4
Spanien 7736 6748 15 11 165 13 7
Polen 4356 3735 17 13 154 15 1
Tjeckien 1207 969 25 20 44 1
Portugal 1276 1105 15 12 30
[talien 8 644 7140 21 17 150 18
Kanada 3918 3116 26 17 78 8 2
Slovenien 529 496 7 3 12
Irland 1026 811 27 22 23 8
Ungern 1336 1055 27 23 40 5
Slovakien 579 436 33 28 18 4 1
Grekland 1637 1327 23 19 32 3 1
Kina 10 559 7 495 41 16 353 86 3
Hongkong 1870 1548 21 2 25 4
Japan 3754 3356 12 5 57 8 2
Ryssland 3460 3058 13 50 96 25
Sydkorea 1277 990 29 13 31 9
Turkiet 2193 1325 66 64 46 16
Ruménien 1796 1281 40 36 42 4
Kroatien 817 773 6 2 15 1
Singapore 970 794 22 7 12 2
Bulgarien 511 389 31 27 18 2
Lettland 309 245 26 22 6
Malaysia 973 677 44 37 29 il
Mexiko 1097 598 83 76 16 10
Chile 573 350 64 52 4 3
Litauen 296 216 37 33 7 1
Serbien 318 245 30 30 6 1
Estland 312 223 40 36
Australien 1133 458 147 139 10 7
Filippinerna 557 49 1037 765 12 9
Taiwan 332 6 6
Peru 261 2 2
Macao 89 2 2
Indien 77 2 2
Sydafrika 98 2 2
Franchise 4494 2947 52 28 156 29 3

Totalt 209 921 176 620 19 1 3924 472 59



FEM AR | SAMMANDRAG
Helér, 1 december - 30 november

Omsattning inklusive moms, MSEK
Omsattning exklusive moms, MSEK

Andring frén foregdende &r i SEK, %

Andring frén féregdende &r i lokala valutor, %

Rorelseresultat, MSEK

Rérelsemarginal, %

Arets avskrivningar, MSEK
Resultat efter finansiella poster, MSEK
Resultat efter skatt, MSEK

Likvida medel och kortfristiga placeringar, MSEK
Varulager, MSEK
Eget kapital, MSEK

Antal aktier, tusental*

Resultat per aktie, SEK*

Eget kapital per aktie, SEK*

Kassaflode fran den I6pande verksamheten
per aktie, SEK*

Utdelning per aktie, SEK

Avkastning pa eget kapital, %
Avkastning péa sysselsatt kapital, %
Andel riskbérande kapital, %
Soliditet, %

Totalt antal butiker

Medelantal anstéllda

* Fore och efter utspadning.

** Styrelsens forslag

For definitioner, se arsredovisningen.
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2012 2013 2014 2015
140 948 150 090 176 620 209 921
120799 128 562 151419 180 861

10 6 18 19

1 9 14 1
21754 22090 25583 26 942
18,0 17,2 16,9 149
3705 4191 5045 6399
22285 22448 25895 27242
16 867 17093 19976 20 898
17143 17224 16 693 12950
15213 16 695 19403 24 833
43 835 45248 51556 58 049

1655072 1655072 1655072 1655 072

10,19 10,33 12,07 12,63
26,49 27,34 31,15 35,07
1,42 14,40 14,60 14,54
9,50 9,50 9,75 9,75**
384 384 413 38,1
50,3 50,0 53,1 493
76,1 73,0 72,5 72,7
72,8 68,9 68,2 67,6
2776 3132 351 3924
72276 81099 93 351 104 634
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SEGMENTSREDOVISNING (MSEK)

Bokslutskommuniké 2015 (2014-12-01 - 2015-11-30)

2015 2014
Asien och Oceanien
Extern nettoomséttning 23 610 16 878
Rorelseresultat 1740 1999
Rorelsemarginal, % 7.4 11,8
Tillgéngar, exklusive skattefordringar 11171 8876
Skulder, exklusive skatteskulder 1736 1234
Investeringar 2516 1630
Avskrivningar 843 522
Europa och Afrika
Extern nettoomsattning 128 200 114 506
Rorelseresultat 4828 8720
Rorelsemarginal, % 3,8 7.6
Tillgéngar, exklusive skattefordringar 33258 36 865
Skulder, exklusive skatteskulder 9950 Q719
Investeringar 4845 3624
Avskrivningar 3578 3157
Nord- och Sydamerika
Extern nettoomséttning 29 051 20 035
Rorelseresultat 619 433
Rorelsemarginal, % 2.1 272
Tillgangar, exklusive skattefordringar 14157 10 897
Skulder, exklusive skatteskulder 4712 3112
Investeringar 2966 2918
Avskrivningar 1547 958
Koncerngemensamt
Nettoomséttning till andra segment 91297 67870
Rorelseresultat 19755 14 431
Rorelsemarginal, % 21,6 21,3
Tillgangar, exklusive skattefordringar 24510 18 959
Skulder, exklusive skatteskulder 6988 5535
Investeringar 1732 1219
Avskrivningar 431 408
Elimineringar
Nettoomséttning till andra segment -91297 -67 870
Totalt
Extern nettoomsattning 180 861 151419
Rorelseresultat 26 942 25583
Rorelsemarginal, % 14,9 16,9
Tillgangar, exklusive skattefordringar 83 096 75597
Skulder, exklusive skatteskulder 23 386 19 600
Investeringar 12 059 9 391
Avskrivningar 6399 5045
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MODERBOLAGETS RESULTATRAKNING (MSEK)

Bokslutskommuniké 2015 (2014-12-01 - 2015-11-30)

Q4 Q4 Helar Helar

2015** 2014 2015** 2014
Extern omsattning exklusive moms 13 37 15 47
Intern omséttning exklusive moms* 1080 2425 3605 8764
BRUTTORESULTAT 1093 2462 3620 8 811
Forsaljningskostnader 0 -1117 0 -2 982
Administrationskostnader -76 -1492 -126 -5 316
RORELSERESULTAT 1017 -147 3494 513
Utdelning fran dotterbolag 11931 14 059 13288 15701
Rénteintakter och liknande resultatposter 126 17 154 59
Rantekostnader 0 -2 -7 -25
RESULTAT EFTER FINANSIELLA POSTER 13 074 13927 16 929 16 248
Bokslutsdispositioner 17 -10 17 -10
Skatt -256 19 -806 -130
PERIODENS RESULTAT 12835 13936 16 140 16108
* Moderbolagets interna omsattning utgdrs av royalty MSEK 3 457 (5 735), tjansteintakter MSEK O (3 029) samt 6vrigt MSEK 148 (0) fran
koncernbolag.
MODERBOLAGETS RAPPORT OVER TOTALRESULTAT (MSEK)

Q4 Q4 Helar Helar

2015** 2014 2015* 2014
PERIODENS RESULTAT 12835 13936 16 140 16108
Ovrigt totalresultat
Foster som inte har omforts eller inte kommer att omforas il periodens
resultat
Omvérderingar avseende formansbestamda pensionsplaner 37 -24 37 -24
Skatt hanforlig till ovanstadende omvérdering -8 5 -8 5
OVRIGT TOTALRESULTAT 29 -19 29 -19
TOTALRESULTAT FOR PERIODEN 12 864 13917 16169 16 089

** For att forenkla administration och intern uppfdlining har fr o m 2014-12-01 alla centrala funktioner i Sverige samlats i ett bolag, H & M Hennes &
Mauritz GBC AB. Med anledning harav har merparten av moderbolagets intékter och kostnader fr o m 2014-12-01 6verforts till H & M Hennes &

Mauritz GBC AB.
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MODERBOLAGETS BALANSRAKNING (MSEK)

Bokslutskommuniké 2015 (2014-12-01 - 2015-11-30)

2015-11-30 2014-11-30
TILLGANGAR
ANLAGGNINGSTILLGANGAR
Materiella anlaggningstillgangar
Byggnader och mark 71 73
Inventarier 435 575
506 648
Finansiella anlaggningstillgangar
Aktier och andelar 588 588
Fordringar hos dotterbolag 1085 905
Langfristiga fordringar 1 1
Uppskjutna skattefordringar 43 49
1727 1553
SUMMA ANLAGGNINGSTILLGANGAR 2233 2201
OMSATTNINGSTILLGANGAR
Kortfristiga fordringar
Fordringar hos dotterbolag 8471 11851
Skattefordran = 82
Ovriga fordringar 2 44
Forutbetalda kostnader 0 20
8473 11997
Kortfristiga placeringar - 2602
Likvida medel 8095 2314
SUMMA OMSATTNINGSTILLGANGAR 16 568 16 913
SUMMA TILLGANGAR 18 801 19 114
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MODERBOLAGETS BALANSRAKNING (MSEK)

Bokslutskommuniké 2015 (2014-12-01 - 2015-11-30)

2015-11-30 2014-11-30
EGET KAPITAL OCH SKULDER
EGET KAPITAL
Bundet eget kapital
Aktiekapital 207 207
Reservfond 88 88
295 295
Fritt eget kapital
Balanserade vinstmedel 829 877
Arets resultat 16169 16 089
16 998 16 966
SUMMA EGET KAPITAL 17 293 17 261
OBESKATTADE RESERVER 447 464
SKULDER
Langfristiga skulder
Avsattning for pensioner 195 223
Kortfristiga skulder*
Leverantorsskulder 5 462
Skatteskulder 671 _
Ovriga skulder 182 325
Upplupna kostnader och forutbetalda intakter 8 379
866 1166
SUMMA SKULDER 1061 1389
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 18 801 19 114
Stallda sakerheter = -
Ansvarsforbindelser 14 654 13186

* Inga kortfristiga skulder ar rantebarande.
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