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Forsta kvartalet (1 december 2020 - 28 februari 2021)

H&M-gruppens nettoomsattning uppgick till MSEK 40 060 (54 948) under forsta kvartalet.
| lokala valutor minskade nettooms&ttningen med 21 procent. Den andra vagen av
pandemin ledde till omfattande restriktioner. Som mest var cirka 1 800 butiker, dvs cirka
36 procent av koncernens totala butiksantal, tillfalligt stangda. Onlineforsaljningen fortsatte
att utvecklas mycket val.

Bruttoresultatet uppgick till MSEK 19 057 (28 034), vilket motsvarar en bruttomarginal om
47,6 procent (51,0).

Resultatet efter finansiella poster uppgick till MSEK -1 389 (2 504).

Koncernens resultat efter skatt uppgick till MSEK -1 070 (1 928), motsvarande SEK -0:65
(116) per aktie.

Kassaflodet fran den I6pande verksamheten uppgick till MSEK 5 936 (6 837). Nettoskulden
i forhallande till EBITDA exklusive IFRS 16 uppgick till -0,2 (0,1), dvs nettoskulden har vants
till nettokassa.

H&M-gruppen emitterade en héllbarhetslankad obligation om MEUR 500 i syfte att
finansiera bland annat en accelererad overgang till &tervunnet material. Obligationen som
Overtecknades 7,6 génger Ioper Gver 8,5 ar till en kupongranta av 0,25 procent.

Forsaljiningen 1- 28 mars 2021 ckade med 55 procent i lokala valutor jamfort med
motsvarande period 2020.

Effektiviseringsprogrammet inom fakturahantering och betalningsprocesser har under
forsta kvartalet frigjort drygt 3 miljarder SEK av de cirka 10 miljarder SEK som forvantas
frigdras under 2021.

H&M:s kundlojalitetsprogram har nu éver 120 miljioner medlemmar pa 26 marknader.

H&M:s medlemmar kan nu f& poéng for mer medvetna val, som till exempel att Iamna in
gamla klader till H&M:s kladinsamling, valja klimatsmarta leveransalternativ, ta med sin egen
pase och vélja produkter i mer hallbara material.

H&M-gruppens hallbarhetsredovisning, Sustainability Performance Report 2020 publiceras
idag pa hmgroup.com.

| mars 6ppnades H&M online i Qatar via franchise och H&M har dven lanserats
framgéngsrikt pa e-handelsplattformen Zalora i Indonesien. | april fortsatter lanseringen av
H&M pa Zalora i Filippinerna, Malaysia och Singapore.

“Samtidigt som vi &r 6dmjuka infér den osékerhet som fortsatt rader pa grund av pandemin, &r
det fantastiskt roligt att se det stora intresset for vara kollektioner. Med ett vél positionerat
kunderbjudande fortsétter vi vart féréandringsarbete med full kraft for att skapa langsiktig,
hallbar och I6nsam tillvéxt fér H&M-gruppen”, séger Helena Helmersson, vd.
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Kommentar av Helena Helmersson, vd

"Nu &r det ett &r sedan pandemin slog till med full kraft. Jag ar djupt imponerad och
stolt dver alla kollegors fantastiska engagemang och kundfokus under en mycket
utmanande tid. Aven om mycket fortfarande handlar om att hantera de negativa
effekterna av dterkommande butiksstangningar, &r det tydligt att kunderna
uppskattar vart erbjudande. Nar marknader har tillatits dppna har butiks-
forsaljningen tagit fart samtidigt som onlineforsaljningen fortsatt att utvecklas
mycket bra.

De férandringar som vi sag redan tidigare inom till exempel digitalisering och
héllbarhet har skyndats pé ytterligare av pandemin. Darfor har vi okat
forandringstakten, och tack vare vara omfattande investeringar de senaste aren kan
vi allt snabbare mota kundernas dandrade beteende och hogre forvantningar.

Vi vill ge vara kunder oslagbart vérde och vart huvudfokus &r fortsatt att utveckla
H&M-gruppens unika varumarken for att erbjuda kollektioner med den basta
kombinationen av mode, kvalitet, pris och hallbarhet. Lés gérna mer om vara
omfattande héllbarhetssatsningar och mal i var senaste hallbarhetsredovisning som
presenteras idag. Exempelvis accelererar vi dvergangen till atervunna material med
ambitionen att gora héllbart mode tillgéngligt for alla.

Véra digitala satsningar fortsatter tillsammans med utvecklingen av vart fysiska
butiksnat. Vi ser att kunderna bade vill kunna kédnna, prova och se plaggen i
verkligheten och anvanda digitala kanaler for att utforska mode, inspireras och
handla. Ser vi framat kommer vi att starka samspelet ytterligare mellan kanalerna for
att erbjuda kunderna den basta upplevelsen hos alla vara varumarken.

Var kundbas véxer och ett exempel pa det &r den snabba dkningen av antalet
medlemmar i H&M:s kundlojalitetsprogram. Samtidigt som vi ar 6dmjuka infor den
osékerhet som fortsatt réder pa grund av pandemin, ar det fantastiskt roligt att se
kundernas stora intresse for vara kollektioner. Med ett val positionerat
kunderbjudande fortsatter vi vart forandringsarbete med full kraft for att skapa
langsiktig, hallbar och I16nsam tillvaxt for H&M-gruppen.”

L&s mer om vara satsningar i avsnittet Initiativ for en forbéttrad kundupplevelse pa sidan 11.
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H&M-gruppens forsiljningsutveckling under pandemin i lokala valutor jamfort med féregaende ar
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H&M-gruppens nettoomsattning minskade med 21 procent i lokala valutor i det forsta kvartalet
2021, dvs under perioden 1 december 2020 till 28 februari 2021, jamfort med 1 december 2019
till 29 februari 2020. Omraknat till SEK uppgick koncernens nettoomsattning till MSEK 40 060

(54 948).

H&M-gruppens onlineforsaljning fortsatte att utvecklas starkt samtidigt som forsaljningen i
butik minskade kraftigt som en foljd av covid-restriktioner. Online ckade med 57 procent i
lokala valutor under forsta kvartalet. Omraknat till SEK var dkningen 48 procent.

Portfolio brands forsaljning under forsta kvartalet minskade med 18 procent i lokala valutor och

med 22 procent i SEK.

Forsaljning tio storsta marknaderna, forsta kvartalet

Q1-2021 Q1-2020  Forandringi % 28 feb - 21 Q1-2021

MSEK MSEK SEK Lokal  Antal butiker Nya butiker

netto- netto- valuta (netto)

omsattning  omsattning

USA 5453 7234 25 -14 559 -23
Tyskland 4593 7743 -4 -39 451 -6
Kina 2388 2114 13 21 502 -3
Frankrike 2259 2869 21 -18 224 4
Storbritannien 2172 3531 -38 -33 284 )
Sverige 1746 2147 -19 -19 162 -6
Ryssland 1383 1517 -9 24 155 0
Spanien 1232 1861 -34 -32 165 -1
Italien 1205 1916 -37 £55 172 2
Polen 1041 1485 -30 -24 192 0
Ovriga 16 588 22 531 -26 -25 2083 -19
Totalt 40 060 54 948 -27 -21 4949 -69

Skillnaden i forséljningsutvecklingen mellan SEK och lokala valutor beror pa hur den svenska kronan har
utvecklats gentemot den samlade valutakorgen i koncernen jamfort med motsvarande period féregdende

ar.
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Bruttoresultat och bruttomarginal
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Bruttoresultatet uppgick till MSEK 19 057 (28 034) i forsta kvartalet, vilket motsvarar en
bruttomarginal om 47,6 procent (51,0).

Kostnaderna for prisnedsattningarna i relation till omsattningen ckade med strax under
1 procentenhet i forsta kvartalet 2021 jamfoért med motsvarande kvartal foregaende ar.

Bruttoresultatet och bruttomarginalen ar resultatet av manga faktorer, savél interna som
externa, och paverkas framst av de beslut som H&M-gruppen tar utifran strategin att alltid ha
det basta kunderbjudandet pa varje enskild marknad - utifran kombinationen mode, kvalitet,
pris och héllbarhet.

For det forsta kvartalet var marknadslaget fér de externa faktorerna som paverkar
inkopskostnaderna nagot positivt, jamfort med motsvarande inkdpsperiod foregaende ar.

For inkopen till andra kvartalet 2021 beddms marknadslaget for de externa faktorerna
sammantaget vara fortsatt ndgot positivt jgmfort med motsvarande inkdpsperiod féregéende
ar.
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Forsaljnings- och administrationskostnader
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Kostnadskontrollen &r fortsatt god. Genom fortsatt kraftfulla atgérder for att parera de negativa & otns it
effekterna av pandemin kunde forséljnings- och administrationskostnaderna minskas betydligt

aven under forsta kvartalet. Hyreskostnaderna har minskats genom omférhandlingar,

omsattningsbaserade hyror och vissa tillfalliga hyreslattnader. | forsta kvartalet minskade

forsaljnings- och administrationskostnaderna inklusive avskrivningar med 17 procent i lokala

valutor. Omraknat till SEK minskade kostnaderna med 20 procent till MSEK 20 185 (25 344).

Statliga stod kopplat till pandemin har erhéllits pa ett flertal marknader. Detta har minskat
forsaljnings- och administrationskostnaderna i forsta kvartalet med totalt cirka MSEK 700. Detta
ska ses mot bakgrund av pandemins kraftigt negativa paverkan pa forséljiningen och den
svarbedomda situation som pandemins forlopp fort med sig.

Resultat efter finansiella poster

Resultatet efter finansiella poster, som uppgick till MSEK -1 389 (2 504), ar helt hanforligt till

det forsaljningsbortfall som covid-19-relaterade restriktioner medfort. Som mest var cirka 1800
butiker stangda och de 6ppna butikerna hade kraftigt minskad kundtrafik. Detta
kompenserades till viss del av den fortsatt starka utvecklingen online.

Resultatréakning med och utan effekter av IFRS 16

Ql Ql
MSEK 2021 2020
Nettoomséttning 40 060 54 948
Bruttoresultat 19 057 28 034
Bruttoresultat exkl. IFRS 16 19038 28 022
Rorelseresultat -1128 2690
Rérelsemarginal, % 28 49
Rorelseresultat exkl. IFRS 16 -1426 237
Rorelsemarginal %, exkl IFRS 16 -36 43
Finansnetto -261 -186
Finansnetto, exkl. IFRS 16 -55 47
Resultat efter finansiella poster -1389 2504
Resultat efter fin. poster, exkl. IFRS 16 -1481 2418
Periodens resultat -1070 1928
Periodens resultat, exkl. IFRS 16 -1140 1862
Avskrivningar 5712 6397
Avskrivningar, exkl. IFRS 16 2573 2760

For definitioner, se érs- och koncernredovisningen.
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Varulager

Det bokforda vérdet av varulagret i SEK minskade nagot jamfort med motsvarande tidpunkt
foregéende ar och uppgick till MSEK 36 978 (37 201). Valutajusterat 6kade varulagret med
strax under 10 procent.

Varulagret i SEK utgjorde 21,5 procent (15,7) av omséttningen rullande 12 manader som uppgick
till MSEK 172 143 (236 688).

Som en foljd av det fortsatta forandringsarbetet med bland annat effektivisering av
varuforsorjningskedjan och integrering av forsaljningskanalerna i kombination med en gradvis
forbattrad covid-19-situation, finns det goda forutsattningar for 1agre varulagernivaer framéver.

Tillvéaxt och expansion med integrerade kanaler v ‘ ®
H&M-gruppens expansion sker med fokus pa okad omnikanalférsalining. Pandemin har skyndat &

pé den sedan tidigare pagéende férandringen inom branschen med 6kad digitalisering som e gy
snabbt andrat kundernas beteende. Det radande laget har férandrat forutsattningarna géllande ‘w
bland annat hyresvillkor. H&M-gruppen fortsatter att omférhandla ett stort antal hyreskontrakt

som en del i bolagets intensifierade butiksoptimering vilket dven innefattar ombyggnader, MONKL
anpassning av butiksantal och ytor for att sékerstélla ratt butiksportfdlj pa respektive marknad.

H&M-gruppen har enligt avtal mojlighet att omforhandla eller avsluta cirka en fjardedel av
hyreskontrakten arligen.

For helaret 2021 planeras antalet stangningar uppga till cirka 350 och antalet nyoppningar till
drygt 100 vilket ger en nettominskning om cirka 250 butiker. Merparten av dppningarna
kommer att ske pa tillvaxtmarknader medan stangningarna frémst kommer att ske pa
etablerade marknader.

I mars 6ppnades H&M online i Qatar via franchise och H&M har &ven lanserats framgangsrikt pa
e-handelsplattformen Zalora i Indonesien. | april fortsatter lanseringen av H&M pé Zalora i
Filippinerna, Malaysia och Singapore. Den forsta H&M-butiken i Panama planeras dppna under
andra halvaret 2021 via franchise.

F&r mer information, se avsnittet Initiativ fér en forbéattrad kundupplevelse pa sidan 11.

Antal marknader Expansion
28 feb - 2021 2021

Varumarke Butik  Online Nya marknader
H&M 74 52  Butik: Panama (franchise), Online: Qatar (franchise)*™
COS 44 34  Butik: Grekland, Estland, Filippinerna
Monki 20 Siil |-
Weekday 16 S0 B
& Other Stories 22 33  Butik:Kina
ARKET 8 31 Butik Sydkorea*, Kina
Afound 1 4 -
H&M HOME 5il 42 Butik: Thailand (franchise)

* Oppnat fram till 28 februari 2021
** Oppnat under mars 2021

COS, Monki, Weekday, & Other Stories och ARKET erbjuder Global selling som gor det mojligt
for kunder pa ytterligare ett 70-tal marknader att handla online. Det exakta antalet marknader
per varumarke varierar for denna tjanst.
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Butiksantal per varumarke

H&M-gruppen 6ppnade 15 (21) butiker inklusive franchise under forsta kvartalet och stangde 84
(44) butiker vilket gav en nettominskning om 69 (nettominskning om 23) butiker. Av koncernens
totalt 4 949 (5 053) butiker per den 28 februari 2021 drevs 269 (277) butiker av franchise-
partners.

Nya butiker (netto) Totalt antal butiker
Varumérke Q1-2021 28 feb-2021 29 feb-2020
H&M -57 4372 4473
COS -1 280 290
Monki -4 119 128
Weekday 0 57 53
& Other Stories 0 74 70
ARKET 1 22 20
Afound =l 5 8
H&M HOME* 3 20 11
Totalt -69 4949 5053

* Konceptbutiker. H&M HOME ingér dven med shop-in-shop i 402 H&M-butiker.

Butiksantal per region

Nya butiker Totalt antal butiker
(netto)
Region Q1-2021 28 feb-2021 29 feb-2020
Europa & Afrika -46 2982 3060
Asien & Oceanien =l 1210 1224
Nord- & Sydamerika -22 757 769
Totalt -69 4949 5053

Finansiering och likviditet

Koncernen stravar efter att sakerstalla finansiell flexibilitet och handlingsfrihet till basta mojliga
villkor. H&M-gruppen har under kvartalet ytterligare starkt sin finansiella stallning med ckad
likviditet, minskad nettoskuld, forbattrat rorelsekapital och effektivare finansiering.

Kassaflode och rorelsekapital

Kassaflodet fran den I6pande verksamheten uppgick till MSEK 5 936 (6 837), exklusive IFRS 16
uppgick detta till MSEK 2 788 (3 114). Det positiva kassaflodet ar framforallt ett resultat av
effektiviseringsprogrammet inom fakturahantering och betalningsprocesser gentemot
koncernens varuleverantdrer. Som tidigare har kommunicerats forvantas detta frigora

cirka 10 miljarder SEK av rorelsekapitalet under rékenskapsaret 2021. Av dessa har

drygt 3 miljarder SEK frigjorts under forsta kvartalet.

Likviditet och skuldfinansiering

H&M-gruppens likviditet ar fortsatt mycket god. Per den 28 februari 2021, uppgick likvida
medel till MSEK 17 304 (11 972). Darutover har koncernen outnyttjade kreditfaciliteter om MSEK
25128 (12 462). Total likviditetsbuffert, dvs summan av likvida medel och outnyttjade
kreditfaciliteter, uppgick till MSEK 42 432 (24 434).

Per den 28 februari 2021 hade koncernen rantebarande skulder om MSEK 15 105 (15 023)
i form av foretagscertifikat, obligationer och lan fran kreditinstitut.

Den genomsnittliga I6ptiden pa rantebarande skulder uppgick till 4,9 (2,1) &r. Férbattringen kan
framforallt hénforas till refinansiering av kortfristiga 1an.
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Nettoskulden inklusive avsattningar for pensioner exklusive IFRS 16 uppgick till MSEK -1 577
(8 595), dvs nettoskulden har under kvartalet utvecklats till nettokassa. Nettoskuld i forhallande
till EBITDA uppgick till -0,2 (0,1) exklusive IFRS 16.

Loptiderna pa utestaende rantebérande skulder och outnyttjade kreditfaciliteter fordelas enligt
nedan tabell.

Foretags- Obligationer Lan fran Outnyttjade
Ar certifikat (EMTN) kreditinstitut kreditfaciliteter
2021 1025 - 316 10 053
2022 275 - 415 -
2023 - - 4021 4000
2024 - - - 7075
2025 - - 2000 4000
2026 - - 2000 - WEEKDAY
2027 - - - -
2028 - - - -
2029 - 5053 - -
Total MSEK 1300 5053 8752 25128

Foljande vasentliga finansieringsaktiviteter har genomforts under forsta kvartalet 2021:

Med syfte att accelerera koncernens héllbarhetsarbete har ett ramverk tagits fram.
Ramverket ar utformat enligt Sustainability-Linked Bond Principles (SLBP) och maojliggor
utstéllande av hallbarhetsldnkade obligationer.

For att sakerstalla tillgang till obligationsmarknaden till basta méjliga villkor har ett
kreditbetyg fran Standard & Poor’s erhallits. Kreditbetyget &r BBB med stabila utsikter.

H&M-gruppen har emitterat sin forsta héllbarhetslankade obligation. Beloppet uppgick till
MEUR 500 med en I6ptid pa 8,5 ar och en arlig kupongranta om 0,25 procent. Obligationen
skapade ett stort intresse och Gvertecknades 7,6 ganger.

Den revolverande kreditfacilitet som tecknades i april 2020 om MEUR 980 har delvis
stangts under forsta kvartalet och kommer att sténgas i sin helhet under andra kvartalet.

Tva kreditfaciliteter om sammanlagt MEUR 600 med forfall under 2021 har aterbetalats i
fortid under kvartalet.

Skatt

Under arets tre forsta kvartal kommer en skattesats om 23 procent att anvéndas for att
berakna skattekostnaden pa respektive periods resultat.

Innevarande kvartal
Angéende den senaste veckans handelseutveckling kring H&M i Kina se kommentar pa
hmgroup.com/news.

H&M-gruppens forsaljning 1- 28 mars 2021 6kade med 55 procent i lokala valutor jgmfort med
motsvarande period 2020.

Inledningen av kvartalet &r fortsatt paverkad av kraftiga restriktioner och butiksstangningar. Per
den 30 mars uppgick antalet tillfalligt stangda butiker till cirka 1500, dvs 30 procent av
koncernens totala butiksantal.

Givet en gradvis forbattrad covid-19-situation i kombination med bolagets fortsatta
forandringsarbete, finns goda férutsattningar for en stark aterhamtning for H&M-gruppen
under aret.


https://hmgroup.com/media/nyhetsrum/
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Utdelningskommentar

Styrelsens ambition ar att H&M-gruppen ska ha en héllbar och I6nsam tillvaxt och darigenom
mojliggora god avkastning till aktiedgarna. Bolagets finansiella stélining ar fortsatt stark och
styrelsens bedomning ar att det kommer att finnas goda utsikter for en kontantutdelning under
hosten 2021. Men, da den pagéende pandemins konsekvenser i dagsléget inte helt kan
Overblickas, och da bolaget mottagit statliga stod under forsta kvartalet, kommer styrelsen inte
att kunna foresla nagon utdelning till drsstamman i maj. Styrelsen &terkommer senare under
aret med forslag pa tidpunkt och niva for dterupptagandet av utdelning.

Redovisningsprinciper
Koncernen tillampar International Financial Reporting Standards (IFRS) sdsom de ar antagna av
EU. Denna rapport ar uppréttad enligt IAS 34 Delarsrapportering samt arsredovisningslagen.

Redovisningsprinciper och berakningsmetoder som tillampas i denna rapport ar oforandrade

fran dem som tillampades vid uppréattandet av ars- och koncernredovisningen for ar 2019 och
som framgar i not 1 Redovisningsprinciper, forutom vad avser IFRS 16 Leasingavtal och IAS 20
Redovisning av statliga bidrag och upplysningar om statliga stod, se vidare nedan. #MHOME

e oa = ==

Moderbolaget tillampar arsredovisningslagen och RFR 2 Redovisning for juridiska personer,
vilket i huvudsak innebar att IFRS tilldmpas. | enlighet med RFR 2 tillampar moderbolaget inte
IFRS 9 vid vardering av finansiella instrument och aktiverar inte heller utvecklingsutgifter. Vidare
tillampas inte IFRS 16 i moderbolaget.

For definitioner, se ars- och koncernredovisningen for 2019 samt bokslutskommuniké 2020.

IFRS 16 Leasingavtal - standarden tillampades for forsta gangen for rakenskapsaret som
bdrjade den 1 december 2019 fér H&M och har ersatt IAS 17 Leasingavtal samt tillhérande
tolkningar. Standarden innebar att leasetagare redovisar tillgdngar och skulder hanférliga till alla
leasingavtal, med majlighet till undantag for avtal med en leasingperiod understigande 12
méanader och/eller leasingavtal avseende tillgdngar med lagt varde. Tillgdngen skrivs av éver
nyttjandeperioden och skulden utgér nuvardet av leasebetalningarna diskonterat med en
l&neréanta. H&M-gruppen tillampar mojligheten att undanta leasingavtal av lagt varde samt
leasingavtal med en leasingperiod understigande 12 manader. Det innebar att dessa inte
inkluderas i leasingskulden utan fortsatter att redovisas som tidigare.

| enlighet med IFRS 16 inkluderas de av koncernens leasingavtal som avser ett hyresavtal, vilket
enligt standarden &r ett avtal som kontrollerar nyttjanderétten av en identifierbar tillgdng under
en angiven tidsperiod mot ersattning. Majoriteten av de kontrakt som H&M-gruppen
klassificerar som leasingkontrakt enligt IFRS 16 avser hyra av butikslokaler dar egen verksamhet
bedrivs. Aven kontor och lagerlokaler f6r koncernens eget bruk klassificeras som leasingavtal.
Variabla leasingavgifter, s som omséttningsbaserad hyra, inkluderas ej i leasingskulden.

H&M-gruppen har cirka 4 950 butiker samt flertalet kontor och lager varlden over.
Tillampningen av standarden har kravt bedomningar och antaganden, sa som faststallande av
leasingperiod och laneranta. Det antagande som har storst effekt pa leasingskuldens storlek ar
beddmningen av leasingperioden. Nar en leasingperiod forfaller kan ett avtal avslutas helt,
omfoérhandlas eller forlangas beroende pa kontraktets utformning. Rattighet att avsluta
kontrakt under perioden kan minska den leasingperiod som anvands vid berakningen under
vissa forutsattningar.

Mojlighet till forlangning tas med i berakningen om leasetagaren ar rimligt saker pa att utnyttja
det alternativet. For att underlatta beddmning av leasingperioden som anvands for att berakna
leasingdtagandet enligt IFRS 16 har antaganden utifran kontraktstyp gjorts. Antagandena for
faststéllande av leasingperiod for respektive kontraktstyp ar framtagna utifran basta mojliga
beddmning och baseras pa historiska data samt radande marknadssituation. Diskonterings-
ranta som anvénds vid berékning motsvarar H&M-gruppens marginella laneranta vid tidpunkten
for dvergang med hansyn tagen till bland annat land och ldngd pa respektive leasingavtal.
Antagandena for koncernen kommer att utvarderas I6pande utifran forandringar inom
branschen.
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Statliga stod kopplat till covid-19-situationen

IAS 20 Redovisning av statliga bidrag och upplysningar om statliga stdd - pa grund av den
extraordinara situation som pandemin medfért har H&M-gruppen mottagit statliga stod pa ett
flertal marknader framst relaterat till hyror och bemanning.

H&M-gruppen har valt att redovisa dessa bidrag som en kostnadsreduktion av de poster som
bidragen avser. Bidragen redovisas i resultat- och balansrakning nar det ar rimligt sékert att
bidragen kommer att erhallas och eventuella villkor fér bidragen ar uppfyllda.

Finansiella instrument

H&M-gruppens finansiella instrument bestar huvudsakligen av kundfordringar, 6vriga fordringar,
likvida medel, leverantorsskulder, rantebarande vardepapper och skulder samt valutaderivat.

Valutaderivat varderas till verkligt varde baserat pa indata motsvarande nivéa 2 enligt IFRS 13.
Per den 28 februari 2021 uppgar terminskontrakt med positiva marknadsvarden till

MSEK 598 (552) vilket redovisas inom posten ovriga kortfristiga fordringar. Terminskontrakt
med negativa marknadsvarden uppgar till MSEK 432 (385) vilket redovisas inom Ovriga
kortfristiga skulder. Ovriga finansiella tillgdngar och skulder varderas till upplupet cCs
anskaffningsvarde. Skulder till kreditinstitut I6per med rantor som i allt vasentligt bedoms

motsvara aktuella marknadsréntor, déarfér bedoms verkliga vardena pa dessa samt Gvriga

finansiella instrument approximativt motsvara bokférda varden.

Risker och osakerhetsfaktorer

Risker kan vara beroende av héndelser i omvérlden och péaverka en viss bransch eller marknad
men de kan ocksa vara kopplade till den egna verksamheten. H&M-gruppen arbetar I6pande
med riskanalys for bade de operationella och finansiella riskerna. De operationella riskerna ar i
huvudsak kopplade till verksamheten och de omvarldsrisker som berdr koncernen. Affarsbeslut
styr om, och i sa fall i vilken omfattning, dtgarder ska genomféras for att minska sannolikheten
att respektive risk intraffar. Affarsbeslut styr aven i vilkken grad konsekvenserna av en intraffad
risk kan lindras.

Externa risker och osakerhetsfaktorer som ror H&M-gruppen finns relaterade till skiftet i
branschen, modet, konkurrenter, informationssakerhet och cybersékerhet, halloarhetsfragor,
vader, makroekonomi och geopolitiska handelser, pandemier, valutor, skatter, tull och olika
regleringar och férordningar men kan dven uppkomma vid etablering pa nya marknader,
lansering av nya koncept och hantering av varumarken. Mer detaljerad information om de
finansiella riskerna ges i H&M-gruppens arsredovisning.



Tremanadersrapport 2021 (1 dec 2020 - 28 feb 2021)

Initiativ for en forbattrad kundupplevelse

Kundbeteendet forandras snabbt, och H&M-gruppen arbetar standigt med forbattringar for att
erbjuda kunderna basta mojliga shoppingupplevelse. Har foljer nagra exempel pa pagaende
satsningar:

H&M:s kundlojalitetsprogram har nu omkring 120 miljoner medlemmar pa 26 marknader.
Medlemmarna belonas inte bara for kdp, utan aven for engagemang, till exempel genom
att lamna in gamla klader till H&M:s kladinsamling, valja klimatsmarta leveransalternativ, ta
med sin egen pase och valja produkter i mer héllbara material.

Fler betalningslosningar. Medlemmar i H&M kan vélja mellan att betala direkt eller senare
via H&M-appen, oavsett om de handlar i butik eller online.

Digitala kvitton. Kunder kan & digitala kvitton i H&M-appen pa de flesta marknader.
Visual Search. Bildigenkanning hjalper kunden genom att ge rekommendationer och

kdpmojligheter utifran bilder som kunden tagit eller inspirerats av.

Next-day delivery och expressleverans fortsatter att rullas ut till fler marknader. =" =
Klimatsmarta leveransalternativ. | Nederlanderna, Sverige och Italien kan H&M-kunder Lo

vélja att f& leveranser och skicka returer med cykelbud, vilket har blivit mycket uppskattat. \

| kombination med biogasdrivna lastbilar fran logistikcentret till cykelbudet minimeras
CO2-utslappen. Aven pa andra marknader erbjuds olika former av klimatsmarta leveranser.
Find-in-store. Kunder som ser en vara online kan enkelt och snabbt via mobilen hitta
Onskad storlek i fysisk butik samt online.

Scan & buy. Kunder kan skanna QR-koden pa en vara i butik fér att hitta och kbpa den i
Onskad storlek och farg online.

In-store-mode gor det mdjligt for kunden att i mobilen se vilka varor som finns just i den
butiken kunden befinner sig i, samt online.

Click & collect gor det mdjligt for kunden att hamta ut onlinekdp i butik.

Onlineretur i butik ar en tjanst som fortsatter att rullas ut under 2021.

#HMXME ger kunderna mdjlighet att dela med sig av sina egna modeberéttelser fran
Instagram samtidigt som plaggen enkelt gar att kdpa.

Storleksrekommendation hjélper kunden att hitta ratt storlek online baserat pa tidigare
kop.

Rate & Review gor det mdjligt for kunder att betygsatta och recensera H&M-produkter.
RFID (Radio Frequency Identification) gor det mojligt att snabbt lokalisera varor med en
digital prislapp och fa exakt information om tillgéngligheten.

Instagram. | USA kan H&M-kunder handla direkt via inspirationsbilder och videos pa
Instagram samt f& notiser via Instagram nar H&M slapper nya kollektioner.

H&M HOME X Augmented Reality. H&M sOker standigt efter nya satt att skapa
engagemang hos kunderna och minska sitt koldioxidavtryck. Ett exempel ar pilotprojektet
med AR-teknik (augmented reality) dar kunderna kan anvanda mobilkameran for att
virtuellt "placera” valda H&M HOME-produkter i sin egen hemmiljo och se hur helheten blir
innan kop.

Varuflode

Pandemin har intensifierat behovet av flexibilitet mellan olika forsaljningskanaler, och H&M-
gruppen fortsatter darfor arbetet med att fullt ut integrera kanalerna i en omnimodell. Arbetet
omfattar hela varuflodet for att sékerstélla att ratt vara ar pa réatt plats, i ratt tid, till ratt kostnad.
En viktig del &r gruppens tech-satsningar med Al och logistiksystem, men ocksé arbetet med
logistikcentra och 6kade satsningar pa innovation.

| USA har tva nyutvecklade, hdgautomatiserade logistikcenter tagits i drift, varav ett pa
vastkusten under andra halvaret 2020 och ytterligare ett pa Ostkusten under forsta kvartalet
2021.
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Hallbarhet

H&M-gruppens hallbarhetsvision ar att leda omstallningen till ett cirkulért, klimatpositivt mode,
och att vara ett rattvist och jamlikt foretag i hela vardekedjan.

H&M-gruppens hallbarhetsredovisning, Sustainability Performance Report 2020, publiceras
idag pa hmgroup.com, inklusive bolagets uppdaterade hallbarhetsmal. Exempel pa viktiga
initiativ och resultat som framkommer i héllbarhetsredovisningen ar:

64 procent av koncernens material ar atervunna eller mer hallbart framstallda material,
vilket gor att ytterligare steg tagits mot att nd malet 100 procent 2030. Under senaste aret
har andelen atervunna material mer &n fordubblats till 5,8 procent.

Ett nytt mal har lagts till om att uppna 30 procent atervunna material senast ar 2025.
Under 2020 lanserade Monki i ett samarbete med HKRITA (Hong Kong Research Institute
of Textiles and Apparel) och H&M Foundation de forsta kollektionerna med plagg som
atervinner blandtextilier i storre skala med sin sé kallade Green Machine. H&M lanserade en
kollektion gjord av Circulose, en MMC-fiber framstalld av dtervunnet bomullsavfall som
utvecklats av det svenska textilatervinningsforetaget Renewcell. H&M-gruppen har ett
flerérigt avtal med Renewcell for inkdp av Circulose.

H&M-gruppens mal &r att minska forpackningarna i hela vardekedjan med 25 procent till
2025 jamfort med 2018. Till 2020 uppnaddes en minskning om 14 procent. Bolaget har
minskat volymen plastférpackningar med 24 procent jamfort med 2018. Mélet &r att 100
procent av det forpackningsmaterial som fortfarande maste anvandas ska vara tillverkat av
atervunnet eller annat hallbart framstallt material senast ar 2030.

H&M-gruppen utdkar med fler cirkulara affarsmodeller som gor det mgjligt att forlanga
plaggens livslangd. Kunder har nu maojlighet att salja och kopa COS-plagg second-hand
samt hyra barnklader fran ARKET genom ett samarbete med webbshoppen och
kladuthyrningssajten Circos.

Uppskalning av ny hallbar textilfiber. H&M-gruppens samagda bolag TreeToTextile bygger en
demonstrationsanlaggning for produktion av en ny hallbar textilfiber i Sverige. Den skalbara
tekniken innebér att biobaserade textilfibrer tillverkas med lag miljdpaverkan och till en attraktiv
kostnad. Den nya fibern ar en regenererad cellulosafiber som framstalls av fornybar och
héllbart framstélld révara fran skogen. Processen ar specifikt utformad for att minska
forbrukningen av energi och kemikalier och for att passa storskalig produktion. Den inkluderar
dven ett atervinningssystem for processkemikalier och vatten.

Jeanskollektion av atervunnet textilavfall. Weekday lanserar en jeanskollektion av atervunnet
textilavfall i samarbete med Infinited Fiber Company. Weekday har anvant 50 procent ekologisk
bomull och 50 procent Infinna™, ett material som tillverkas av 100 procent atervunnet
textilavfall. Den innovativa processen gor det mdjligt att atervinna plagg géng pa géng utan att
kvaliteten férsamras och att déarigenom skapa ett verkligt cirkulart mode.

L&s mer om ménga av initiativen ovan och gruppens héllbarhetsarbete pd hmgroup.com.
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Kalendarium

6 maj 2021 Arsstamma

15 juni 2021 Andra kvartalets forsaljningsutveckling, 1 mar 2021 - 31 maj 2021
1juli 2021 Sexménadersrapport, 1dec 2020 - 31 maj 2021

15 september 2021 Tredje kvartalets forsaljningsutveckling, 1jun 2021 - 31 aug 2021

30 september 2021 Niomanadersrapport, 1dec 2020 - 31 aug 2021

15 december 2021 Fjarde kvartalets forsaljningsutveckling, 1sep 2021 - 30 nov 2021
28 januari 2022 Bokslutskommuniké, 1 dec 2020 - 30 nov 2021

Stockholm den 30 mars 2021
Styrelsen

Treméanadersrapporten har inte granskats av bolagets revisorer.

Kommunikation i samband med tremanadersrapport
Treméanadersrapporten, 1 december 2020 - 28 februari 2021, publiceras kl. 08.00 CEST den 31
mars 2021, foljt av en telefonkonferens kl. 09.00 CEST for finansmarknad och media dar vd
Helena Helmersson, finanschef Adam Karlsson och IR-chef Nils Vinge medverkar.
Telefonkonferensen halls pa engelska.

For inloggningsuppgifter till telefonkonferensen vénligen registrera er pad hmgroup.com eller via
lanken: http://emea.directeventreg.com/registration/8156159.

For bokning av intervjuer med vd Helena Helmersson, finanschef Adam Karlsson och IR-chef
Nils Vinge i samband med tremanadersrapporten den 31 mars 2021, vanligen kontakta:
Kristina Stenvinkel, telefon: 08-796 39 08, e-post: stenvinkel@hm.com.

Kontakt

Nils Vinge, IR-ansvarig 08-796 52 50
Helena Helmersson, vd 08-796 55 00 (vaxel)
Adam Karlsson, finanschef 08-796 55 00 (vaxel)
H & M Hennes & Mauritz AB (publ)

106 38 Stockholm

Tel: 08-796 55 00, fax: 08-20 99 19, e-mail: info@hm.com
Styrelsens sate: Stockholm, org.nr. 556042-7220

Fér mer information om H&M-gruppen se hmgroup.com.

Informationen i denna delérsrapport ar sddan som H & M Hennes & Mauritz AB (publ) ska offentliggora enligt EU:s marknadsmissbruksforordning
(EU) nr 596/2014. Informationen lamnades, genom ovanstaende personers forsorg for offentliggérande den 31 mars 2021 kI 08.00 (CEST). Denna
delarsrapport, liksom ytterligare information om H&M-gruppen finns tillgénglig pa hmgroup.com.

H & M Hennes & Mauritz AB (publ) grundades i Sverige 1947 och &r noterat pa Nasdaq Stockholm. H&M:s affarsidé &r att erbjuda mode och kvalitet till bésta pris pé ett hallbart
satt. | koncernen ingar férutom H&M, varumérkena COS, Monki, Weekday, & Other Stories, H&M HOME, ARKET samt Afound. | dagslaget har H&M-gruppen 53 onlinemarknader
och cirka 4 950 butiker pa 74 marknader, inklusive franchisemarknader. 2020 uppgick nettoomsattningen till SEK 187 miljarder. Antalet anstéllda uppgar till cirka 153 000.
Ytterligare information finns pd hmgroup.com.
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KONCERNENS RESULTATRAKNING | SAMMANDRAG (MSEK)

2019-12-01-
Q1 2021 Q1 2020
2020-11-30
Nettoomsattning 40 060 54 948 187 031
Kostnad sélda varor -21003 -26 914 -93 487
BRUTTORESULTAT 19 057 28034 93544
Bruttomarginal, % 47,6 510 50,0
Forsaljningskostnader -18 041 -23028 -81425
Administrationskostnader -2144 -2 316 -9 020
RORELSERESULTAT -1128 2690 3099
Rorelsemarginal, % -28 4,9 17
Finansnetto -261 -186 -1047
RESULTAT EFTER FINANSIELLA POSTER -1389 2504 2052
Skatt 319 -576 -809
PERIODENS RESULTAT -1070 1928 1243
Periodens resultat ar i sin helhet hanforligt till moderbolaget H & M Hennes & Mauritz AB:s aktiedgare.
Resultat per aktie, SEK* -0,65 1,16 0,75
Antal aktier, tusental* 1655072 1655072 1655072
Avskrivningar, totalt 5712 6397 25953
darav kostnad sélda varor 440 444 1949
dérav forsaljningskostnader 5061 5721 22755
dérav administrationskostnader 211 232 1249
* Fore och efter utspéadning.
KONCERNENS RAPPORT OVER TOTALRESULTAT (MSEK)
2019-12-01-
Q1 2021 Q1 2020
2020-11-30
PERIODENS RESULTAT -1070 1928 1243
Ovrigt totalresultat
Poster som har omforts eller kan omforas till periodens resultat
Omrakningsdifferenser -82 373 -3 673
Forandring i sakringsreserv -105 -173 92
Skatt hanforlig till forandring i sakringsreserver 24 40 -21
Poster som inte kommer att omféras till arets resultat
Omvérderingar avseende formansbestamda pensionsplaner - - 113
Skatt hanforlig till ovanstdende omvérdering = - 26
OVRIGT TOTALRESULTAT -163 240 -3 689
TOTALRESULTAT FOR PERIODEN -1233 2168 -2446

Periodens totalresultat ar i sin helhet hanforligt till moderbolaget H & M Hennes & Mauritz AB:s aktieagare.
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TILLGANGAR
2021-02-28 2020-02-29 2020-11-30
Anlaggningstillgangar
Immateriella anldggningstillgangar 10 213 11383 10 432
Materiella anléggningstillgdngar 29735 39325 31639
Nyttjanderéttstillgéngar 56 420 67744 59 5385
Finansiella anldggningstillgdngar 979 641 786
Ovriga anlaggningstillgdngar 6499 5333 6 621
103 846 124 426 109 013
Omsittningstillgdngar
Varulager 36 978 37201 38209
Kortfristiga fordringar 11948 13199 10 609
Likvida medel 17 304 1972 16 540
66 230 62372 65 358
SUMMA TILLGANGAR 170 076 186 798 174 371
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget kapital 53 390 59 237 54 623
Langfristiga skulder* 17974 15 521 13033
Léngfristiga leasingskulder* 47 956 57183 50 458
Kortfristiga skulder*™ 37961 40 234 42982
Kortfristiga leasingskulder* 12795 14 623 13275
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 170 076 186 798 174 371
* Réntebarande langfristiga skulder inklusive leasing uppgar till MSEK 62 053 (68 260).
** Rantebarande kortfristiga skulder inklusive leasing uppgar till MSEK 14 425 (19 113).
FORANDRING | KONCERNENS EGET KAPITAL | SAMMANDRAG (MSEK)
2021-02-28 2020-02-29 2020-11-30
Eget kapital vid periodens borjan 54 623 57 069 57 069
Totalresultat for perioden -1233 2168 -2 446
Utdelning = - -
Eget kapital vid periodens slut 53 390 59 237 54 623
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KONCERNENS KASSAFLODESANALYS (MSEK)

Q1-2021 Q1-2020
Den I6pande verksamheten
Resultat efter finansiella poster* -1389 2504
Justering for poster som inte ingér i kassaflodet
- Avséttning till pensioner 1 31
- Avskrivningar 5712 6397
- Betald skatt -744 -2 067
Kassaflode fran den I6pande verksamheten fore forandring av 3590 6 865
rorelsekapitalet
Kassaflode fran forandring av rorelsekapitalet
Rorelsefordringar -1190 -322
Varulager 1213 733
Rorelseskulder 2323 -439
KASSAFLODE FRAN DEN LOPANDE VERKSAMHETEN 5936 6837
Investeringsverksamheten
Investeringar i immateriella anlaggningstillgangar -221 -526
Investeringar i materiella anléggningstillgéngar -492 -887
Ovriga investeringar -105 19
KASSAFLODE FRAN INVESTERINGSVERKSAMHETEN -818 -1394
Finansieringsverksamheten
Forandring av rantebarande skulder -1227 -2294
Amortering leasing -3148 -3723
KASSAFLODE FRAN FINANSIERINGSVERKSAMHETEN -4 375 -6 017
PERIODENS KASSAFLODE 743 -574
Likvida medel vid rakenskapsarets bérjan 16 540 12 312
Periodens kassaflode 743 -574
Valutakurseffekt 21 234
Likvida medel vid periodens slut** 17 304 11972

* Betalda rantor uppgar for koncernen till MSEK 93 (48).
** Likvida medel och kortfristiga placeringar uppgick vid periodens slut till MSEK 17 304 (11 972).
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NETTOOMSATTNING PER MARKNAD OCH ANTAL BUTIKER
Q1, 1 december - 28 februari

Marknad Q1-2021 Q1-2020 Forandring i % 28 feb - 21 Butiker
MSEK MSEK SEK Lokal  Antal butiker Nya Stangda

Sverige 1746 2147 -19 -19 162 1 7

Norge 947 1173 -19 =12 121 4

Danmark 656 1186 -45 -43 104 1

Storbritannien 2172 3531 -38 -33 284 S)

Schweiz 904 1338 £62 -30 98 1 1

Tyskland 4593 7743 -4 -39 451 6

Nederlanderna 988 1478 -33 -32 126 2 1

Belgien 916 1037 -12 -8 91 2

Osterrike 740 1160 -36 -34 87

Luxemburg 95 123 -23 -20 14

Finland 415 581 -29 -26 61 4

Frankrike 2259 2869 2 -18 224 4

USA 5453 7234 -25 -14 559 23

Spanien 1232 1861 -34 -32 165 1

Polen 1041 1485 -30 -24 192

Tjeckien 280 422 -34 -29 52

Portugal 190 304 -38 -35 29

ltalien 1205 1916 =3 -35 172 2

Kanada 772 1136 -32 -24 97 2 1

Slovenien 68 105 -35 -33 13

Irland 276 296 -7 -4 28 1

Ungern 320 440 -27 -19 47

Slovakien 112 201 -44 -43 29

Grekland 210 434 -52 -50 35

Kina 2388 2114 13 21 502 1 4

Hongkong 188 290 -35 -26 24

Japan 890 1110 -20 -13 15

Ryssland 1383 1517 -9 24 155

Sydkorea 435 493 -12 £S 56 1

Turkiet 31 611 -49 -27 58 1

Rumanien 504 611 -18 =if3 57

Kroatien 133 164 -19 -14 17

Singapore 140 195 -28 -20 12 1

Bulgarien 103 147 -30 -28 21

Lettland 38 80 58 -52 9

Malaysia 202 373 -46 -39 50

Mexiko 821 1294 -37 -23 5S

Chile 437 560 2 =i/ 17

Litauen 35 90 -61 -61 10

Serbien 81 104 -22 -19 15

Estland 66 90 2y 228 13

Australien 599 634 -6 -4 48 1

Filippinerna 282 429 -34 29 M

Taiwan 183 186 2 5 13

Peru 209 295 -29 -12 15

Macao 22 27 -19 -9 2

Indien 608 631 -4 14 50 1

Sydafrika 208 294 -29 -17 27

Puerto Rico 32 32 0 16 2

Cypern 22 22 0 6 1

Nya Zeeland 143 126 13 18 1

Kazakstan 47 58 -19 2 6

Colombia 224 241 -7 i 9

Island 64 65 2 17 7

Vietnam 146 139 5 20 1 2

Georgien 1 34 -68 -58 S

Ukraina 51 59 -14 15 5)

Uruguay 72 109 -34 -14 8

Bosnien-Hercegovina 8 8 0 12 1

Belarus 20 16 25 69 3

Franchise och 6vrigt 1364 1500 -9 0 269 4 4

Totalt 40 060 54 948 =27 -21 4949 15 84



FEM AR | SAMMANDRAG
Q1, 1 december - 28 februari

Nettoomsattning, MSEK
Andring nettoomsattning frén féregéende &r i SEK, %

Andring nettoomsittning frén féregéende &r i lokala valutor, %

Rorelseresultat, MSEK

Rorelsemarginal, %

Periodens avskrivningar, MSEK
Resultat efter finansiella poster, MSEK

Resultat efter skatt, MSEK

Likvida medel och kortfristiga placeringar, MSEK
Varulager, MSEK
Eget kapital, MSEK

Antal aktier, tusental*

Resultat per aktie, SEK**

Eget kapital per aktie, SEK**

Kassaflode fran den I6pande verksamheten
per aktie, SEK**

Andel riskbarande kapital, %
Soliditet, %

Totalt antal butiker

Rullande 12 méanader

Resultat per aktie, SEK**
Avkastning pa eget kapital, %
Avkastning pa sysselsatt kapital, %

* Exklusive IFRS 16.

** Fore och efter utspadning.

2017*

46 985

3159
6,7

2106
3212
2457

8 437
32692
63 395

1655072
148
38:30

143

69,9
64,8

4393

1:21
30,2
38,2

2018

46181
-2
0

1208
26

2279
1263
1372

10 003
34 959
61720

1655072
0:83
37:29

0:79

61,5
57,0

4743

912
241
27,2

For definitioner och forklaringar avseende rapportens nyckeltal, se not 32 i drsredovisningen.
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2019*

51015
10

1005
20

2677
1043
803

11851
39 968
60 042

1655072
0:49
36:28

1M

53,1
494

4958

7:30
19,8
20,3

2020

54 948

2690
49

6397
2504
1928

11972
37 201
59237

1655072
116
3579

413

34,1
31,7

5053

8:80
244
171

2021

40 060
-27
-21

-1128
-2,8

5712
-1389
-1070

17 304
36 978
53 390

1655072
-0:65
32:26

3:59

337
314

4949

-1:06
-31
-04
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SEGMENTSREDOVISNING (MSEK)

Q1-2021 Q1-2020
Asien och Oceanien
Extern nettoomsattning 7264 8119
Rorelseresultat 340 -271
Rorelsemarginal, % 47 -3,3
Europa och Afrika*
Extern nettoomsattning 24776 35928
Rorelseresultat -2 249 -490
Rérelsemarginal, % 9.1 -14
Nord- och Sydamerika
Extern nettoomséttning 8 020 10 901
Rorelseresultat -294 50
Rorelsemarginal, % -3,7 0,5
Koncerngemensamt
Nettoomséttning till andra segment 8754 19 392
Rorelseresultat 1075 3401
Elimineringar
Nettoomsattning till andra segment -8754 -19 392
Totalt
Extern nettoomséttning 40 060 54948
Rorelseresultat -1128 2690
Rorelsemarginal, % -2.8 49

* Sydafrika



MODERBOLAGETS RESULTATRAKNING | SAMMANDRAG (MSEK)

Tremanadersrapport 2021 (1 dec 2020 - 28 feb 2021)

Q1 Q1 2019-12-01-

2021 2020 2020-11-30

Extern nettoomsattning 7 9 53
Intern nettoomsattning* 789 942 3552
BRUTTORESULTAT 796 951 3605
Administrationskostnader -23 -34 -1
RORELSERESULTAT 773 917 3494
Finansnetto™* -49 -5 2669
RESULTAT EFTER FINANSIELLA POSTER 724 912 6163
Bokslutsdispositioner = - -3439
Skatt -155 -192 -16
PERIODENS RESULTAT 569 720 2708

* Intern omsé&ttning utgors for kvartalet av royalty MSEK 784 (936) samt évrigt MSEK 5 (6) fran koncernbolag.

** Utdelningsintakter frén dotterbolag ingér for kvartalet med MSEK O (16).

MODERBOLAGETS RAPPORT OVER TOTALRESULTAT (MSEK)

Q1 Q1 2019-12-01-
2021 2020 2020-11-30
PERIODENS RESULTAT 569 720 2708
Ovrigt totalresultat
Poster som inte har omforts eller inte kommer att omforas till
periodens resultat
Omvérderingar avseende formansbestamda pensionsplaner = - -3
Skatt hanforlig till ovanstdende omvardering = - 1
OVRIGT TOTALRESULTAT - - -2
TOTALRESULTAT FOR PERIODEN 569 720 2706

20



MODERBOLAGETS BALANSRAKNING | SAMMANDRAG (MSEK)

Tremanadersrapport 2021 (1 dec 2020 - 28 feb 2021)

2021-02-28 2020-02-29 2020-11-30
TILLGANGAR
Anlaggningstillgangar
Materiella anlaggningstillgéngar 184 224 189
Ovriga anlaggningstillgdngar 1091 1196 1090
1275 1420 1279
Omsittningstillgangar
Kortfristiga fordringar 42 540 36244 35241
Likvida medel 0 0 -
42 540 36244 35241
SUMMA TILLGANGAR 43 815 37 664 36 520
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget kapital 20 442 17 887 19873
Obeskattade reserver 38 57 38
Langfristiga skulder* 13 802 10 443 8 637
Kortfristiga skulder** 9533 9277 7972
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 43815 37 664 36520

* Samtliga langfristiga skulder &r rantebérande.

** Réntebarande kortfristiga skulder uppgér till MSEK 1300 (4 300).
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